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Bevezetés

Az ADULATION Eszkoztar a sikeres online kampanyok és peticidk szervezéséhez célja a kdzosségi
média eszkdzeinek és mddszereinek 6sszegy(jtése annak érdekében, hogy a feln6ttképzésben oktatdk
és tanuldk hatékonyan hasznalhassak a kozosségi médiat olyan témadakban, amelyek érintik a feln6tt

tanuldkat és tdrsadalmakat, amelyekben élnek, elGsegitve ezzel a tdrsadalmi valtozasokat.

Mi is az a peticio?

A peticid minden sikeres kampany alapja, mert lehetévé teszi, hogy kinyilvanitsuk véleményiket,
elmagyardzhassuk, hogy mit miért tesznek, és gyorsan és egyszer(en kifejezziik tAmogatasunkat valaki

vagy valami irant. A fentiek egylittesen a kivant valtozas eléréséhez sziikséges elsé 1épés.

A peticio gyakorlatilag egy olyan allasfoglalasbél all, amelyet emberek egy csoportja ir ald, és amely
egy adott célcsoportot cselekvésre szdlit fel. Példaul az emberek aldirdsokat gydjtottek egy peticidhoz
az EU képvisel6i szamara, amelyben arra szdlitottdk fel Sket, hogy hozzanak létre, illetve javasoljanak
egy Uj torvényt, amely betiltja a novényvédd szerek haszndlatat és az intenziv mez6gazdasagi
rendszert, amely elpusztitja a bioldgiai sokféleséget.! Az Eurépai Parlamentben zajlé peticids folyamat
célja, hogy biztositsa az eurdpai polgarok szamdra a Parlamenttel valé kommunikacio és a peticidéhoz
vald joggal vald élés lehet6séget, amely minden eurdpai polgart és lakost megillets, a Szerz6désben
és az Alapjogi Chartdban is rogzitett alapvets jogok egyike. A polgédrok peticidi lehetévé teszik a
Parlament szdmdra, hogy a Peticids Bizottsagan keresztil folyamatosan ellenérizze, hogyan hajtjak
végre az eurdpai jogszabdlyokat, és felmérje, hogy az eurdpai intézmények milyen mértékben
reagdlnak a polgarok problémaira. A Peticids Bizottsag célja, hogy valamennyi peticidra reagaljon, és
amennyiben lehetséges, nem birdsagi Uton orvosolja az EU tevékenységi teriileteivel kapcsolatos
jogos kifogdsokat, amelyeket a peticid benyujtéi vetnek fel. A peticibhoz valé jog a
véleménynyilvanitds és a polgari részvétel egyik régéta fennallé eleme, amely az online technoldgiak
és a kozosségi média révén egyre nagyobb figyelmet kap, és politikai jelent&séggel bir. A specidlis
online peticids platformok megjelenésével megnétt a peticidk szama, és egyre tobben szeretnének
aldirassukkal tAmogatni az egyes a kezdeményezéseket (Riehm et al., 2013; Berg, 2017; Halpin et al.,

2018).

! The “Save Bees and Farmers!” European Citizens’ Initiative. BG&vebb  informacio:
https://www.savebeesandfarmers.eu/eng/about-us/



https://www.savebeesandfarmers.eu/eng/about-us/

Mit szeretnél megvaltoztatni?

A peticié nem csupan egy szandéknyilatkozat, hacsak nem egy konkrét cél elérésére irdnyuld,
kifejezett kérdésrdl van szd. Emiatt fontos, hogy vildgos elképzeléseket lehessen megosztani arrdl,
hogy mit akarunk elérni. Az igazan befolydsos peticidk konkrét valtozast kbvetelnek a nemzeti vagy
unids képvisel6ktél, hiszen 6k azok, akik kozvetlenll tdmogatni tudjak egy-egy cél elérését. Ezek a
peticiok hatékony megolddsokat is kinalnak a probléma vagy kérdés gyakorlati megolddsdra. A
Maastrichti Szerz6dés hatalybalépése 6ta minden unids polgarnak és a tagallamokban természetes
vagy jogi személyként tartézkodd személynek joga van ahhoz, hogy panasz vagy kérés formdjaban
peticiét nydjtson be az Eurdpai Parlamentnek. A peticid targyanak Eurdpai Unid tevékenységi kbrébe
kell tartoznia. A peticiékat a Parlament Peticiés Bizottsaga vizsgalja, dont azok befogadasardl és
foglalkozik a peticiok kezelésével.? Fontos meggy6z8dni arrél, hogy az altalunk kérelmezett
valtoztatdsra vonatkozé javaslat még nem létezik. Lehet, hogy létezik, és mas tényez6k akadalyozzak

annak érvényesitését. Ebben az esetben feliil kell vizsgélnia a Bizottsagnak a javaslatot.?

Hogyan kezdj hozza?

A javasolt megoldasnak gyakorlatiasnak, szamszer(sithetének és konkrétnak kell lennie. A peticid
céljat a lehet6 legvildgosabban, értheté mdédon kell megfogalmazni, pontosan meghatarozva, hogy
milyen valtozast kovetel, hogy a hallgatdsag ne zavarodjon Ossze.
Az (izenet azért fontos, mert az adott probléma meghatdrozhatja egy személy azon dontését, hogy
részt vesz-e az Gigyben, vagy lépéseket tesz-e annak érdekében. Kiilonboz6 lizeneteket kiildhetiink a
kiilonboz6 célkozonségeknek, de ezeknek mindnek 6sszhangban kell lennie egy kozos kerettel és

kozos elképzeléssel.

Egy hatékony keret lehet a kovetkez6: 1) meggySz6en és hitelesen fogalmazd meg a problémat 2) hass
az emberek értékeire, 3) mutasd meg hogy érhet6 el a valtozas 4) vazold fel, hogy mit lehet tenni az

cél elérése érdekében.

2 0. Marzocchi, The right to petition, article published online on the EU portal “Fact Sheets on the European
Union”, 10-2021. https://www.europarl.europa.eu/factsheets/en/sheet/148/the-right-to-petition.

3 Tovébbi informaciokért kérjik, latogasson el az Adulation projekt weboldalédra, az 102, elérhetd a projekt
weboldalan.
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A valddi valtozdshoz ugy kell kommunikalni az emberekkel, hogy megértsék a problémat és részt
vegyenek benne, cselekvésre 6sztonozze Gket.
Mi a peticiéd célja?
1. A dontés befolyasoldsa
Ez a peticid alapvets lényege, alapja.
2. Avrészvétel 6sztonzése

A legtobb peticid nem egy konkrét dontés vagy kormanyzati dontés, intézmény ellen irdnyul, hanem
kommunikdciora hivjak fel az érintetteket. Célja, hogy a tdmogatdkat kapcsolatba hozzdk a peticid

kildetésével.
3.  Atdmogatas novelése

A kiilonb6z6 szektorokban mikodd szervezetek, valamint a maganszemélyek koziil egyre tobben
haszndljdk a peticiés format arra, hogy Uj tdmogatdkat érjenek el, akiket a hagyomanyos maddon,
csoportos regisztracios lrlapokon keresztiil nem egyszer(i megszdlitani. A peticiok lehetévé teszik az
értékes adatok gydjtését, hiszen az emberek érdekl6dést mutatnak egy szervezet projektje, vagy

altalanos kuldetése irant.

A peticié a leghatékonyabb maddja a tdmogatdi kér novelésének. Nem szikséges mindenkinek
ugyanazt az tevékenységet javasolni, mert aki részt vesz a peticidban, az maga is vezet6 lesz, és

pozicidjabdl addddan sajat haldzatot hozhat létre.

A FELNOTTEK ES A KOZOSSEGI MEDIA KAPCSOLATA A TARSADALMI VALTOZAS
ERDEKEBEN

Az alabbi fejezetben felnsttek kozosségi médiaval vald kapcsolatat vizsgaljuk. Attekintjik a kozosségi
média szerepét abban, hogy a tarsadalmakat érint6 témakban a felnGttek miként, és milyen

mértékben osztanak meg egymassal véleményt az online platformokon.



A digitalis atalakulas és a k6zosségi média szerepe

A digitdlis technolégidk haszndlataval jaré tarsadalmi valtozdsokat ,digitdlis atalakulasnak”
nevezzik"*. A jelenséget elsésorban a kereskedelmi dgazathoz kapcsoljuk. Fontos, hogy a nonprofit
szervezetek és a tarsadalmi valtozasokért kampanyold maganszemélyek (polgdrok) is felismerjék a
digitalis atalakulas jelentGségét, hiszen egyre inkabb vildgossa valik, hogy a digitdlis és a kozosségi
médiat teljes mértékben integralni kell a tevékenységeikbe. A valtozast elGsegit6 kezdeményezések
tdmogatasa soran a digitdlis platformok lehet6vé teszik a kdzonséggel vald kommunikaciét, a
kapcsolatok erdsitését, és a passziv résztvev6k aktiv tamogatdkka torténd atalakitasat. Az atalakulast
el6segit6 kezdeményezések tamogatasa lehet6vé teszi a digitdlis platformokon torténé
kommunikdciot, a kapcsolatépitést és a passziv résztvevék bevonasat. Ezdltal koltséghatékony médon
és viszonylag gyorsan érhetjiik el az embereket, kapcsolatot teremthetiink vellik, akar foéldrajzi
hatdrokat atlépve. A digitdlis technoldgidk segitségével konnyedén felépithets, megszervezhetd és
mozgobsithatd a tamogatdok részvétele, ezaltal 6sztonozve a valddi elkotelez6dést, valamint
batorithatjuk az embereket a cselekvésre. A digitalizdcié és a stratégia alkalmazdsa tarsadalmi
valtozasok erételjes mozgatorugdja lehet, amely atformadlta az érdekérvényesités maodjat, a
kapcsolattartast és az lizleti tevékenységet is. Egyre tobb digitdlis platform valik a vitak, az aktivizmus
és a mélyrehaté tarsadalmi kérdések, példaul az emberi jogi kérdések és a kornyezetvédelmi
kampanyok el6mozditéjava. Ezeket a kérdéseket olyan mddon vitatjadk meg az interneten, amit nagyon

nehéz figyelmen kivil hagyni®.

A digitdlis forradalom lehetGvé tette, hogy az internet konny( elérhetGsége miatt barki kdzzé tehessen
és terjeszthessen egy peticidt a kozosségi médidban. Habdar egy peticid elinditasa barki szamara
megfizethetd, ez nem vonatkozik a sikeres peticiés kampany megszervezésére. Figyelembe véve a
kozosségi média szerepét a tdrsadalmi valtozasokat célzé sikeres online kampdanyok lebonyolitasaban,
torekedniink kell arra, hogy megértsiik a felnGttek és a kozosségi média, valamint a digitdlis
technoldgia kozotti kapcsolatot, valamint az ezen technoldgidk haszndlatara vonatkozd digitdlis

készségeket és kompetenciakat.

Milyen kapcsolata van a felnétteknek a k6z6sségi médiaval?

4 Finnis J., The Digital Transformation Agenda and GLAMs A Quick Scan Report for European, Culture24, 2020.
julius.
5 Finnis J., The Digital Transformation Agenda and GLAMs A Quick Scan Report for European, Culture24, 2020.
julius.
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Amikor a kozosségi médiardl beszéliink, olyan alkalmazdsokra gondolunk, mint a Facebook, a
WhatsApp, a Twitter, a YouTube, a LinkedIn, a Pinterest, az Instagram és szamos mas. A kozosségi
média az elmult évtizedben fejl6édésnek indult, és az informacidszerzés- és terjesztés fontos
mozgatérugdjava valt a kilonbozd terileteken, példdul az Uzleti életben, a szérakoztatdiparban, a
tarsadalmi valtozasok és a politika teriiletén®. Eurépaban az elmult évtizedben a kdzésségi média
mindenltt elterjedt, és d&talakitotta a polgarok, valamint a gazdasdgi és politikai szerepl6k
informaciéhoz valé hozzaférését. Az Eurdpai Bizottsag jelentése szerint 2016-ban az Eurdpai Unidban
a 16-74 év kozotti internetez6k 63%-a alkalmazta a tdrsadalmi polarizaciét és a technoldgia
haszndlatat politikai kampanyokban és a kommunikacidban 11 kiilonb6z8 platformon. A fiatalabb, 16
és 24 év kozotti felhasznalok korében pedig mar 88%-uk hasznalta a kozosségi médiat (Eurostat, 2017).
A Vilaggazdasagi Férum elemzése szerint Eurdpa legnépszerlbb kdzosségi médiaoldala a Facebook
(Hutt, 2017). A feln6ttek naponta korilbeltl 6 6rat toltenek a kozosségi platformokon. Nagyon
gyakran hasznaljuk a kdzdsségi médiat arra, hogy kdzdsségi tdmogatast kérjunk és kapjunk’. A

feln6ttek altal leginkdbb hasznalt kozosségi oldal a legfrissebb Digital 2021: Global Overview jelentés

szerint (a Facebook mellett) a YouTube, a Whatsapp és az Instagram.

Az aldbbi bekezdésekben a feln6ttek altal leginkdbb hasznalt, tarsadalmi valtozasok elérését szolgald
kozosségi médiaplatformot fogjuk részletesebben bemutatni. A kézosségi oldalak atalakitottak az
emberek kozotti kommunikaciot, népszerliségiik még mindig folyamatosan novekszik, olvashaté a
2022-es Global Social Media Statistics Research Summary-ben®. A kdzdsségi haldzatok népszeriisége
eltér a kulonféle demografiai csoportok korében; a kozosségi haldzatok hasznalatdnak gyakorisaga
azonban a felnéttek kérében még mindig folyamatosan névekszik. A Global Weblndex® ltal végzett
kutatds azt bizonyitja, hogy globalisan a vilag lakossaganak 58,4%-a hasznalja a kozosségi médiat. Az
atlagos napi haszndlat 2 dra 27 perc (2022. janudr).’%. A kdzésségi média hasznalata az egyik
legnépszer(ibb online tevékenység. 2020-ban vilagszerte tébb mint 3,6 millidrd ember hasznalta a

kozodsségi médidt, és ez a szdm 2025-re vérhatdan kozel 4,41 millidrdra fog nénit?.

® Stieglitz, S.; Mirbabaie, M.; Ross, B.; Neuberger, C. Social media analytics—Challenges in topic discovery, data
collection, and data preparation. Int. J. Inf. Manag. 2018, 39, 156—-168.

7Vannucci, A.; Ohannessian, C.M.; Gagnon, S. Use of Multiple Social Media Platforms in Relation to Psychological
Functioning in Emerging Adults. Emerg. Adulthood 2019, 7, 501-506.

8 Digital 2022: Global Overview Report. Elérhetd online: https://datareportal.com/reports/digital-2022-global-
overview-report

K Global Weblndex. (2022). Social  Media use by  generation. Elérhetd online:
https://www.gwi.com/reports/social-media-across-generations

10 chaffey D., Global social media statistics research summary 2022, Smart Insight, 2022. marcius 29.

11 Statista Research Department, How many people use social media?, Statista, 2022. aprilis 28.
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A kozosségi oldalak bongészése és az online kozosségi platformok haszndlata gyakori online
tevékenységnek szamit. Az Eurdpai Unidban 2016-ban az unids polgdrok tébb mint 50%-a hasznalta a
kiilonféle kozosségi platformokat, a rendszeresen internetezd polgarok korében pedig ez az arany még
magasabb. 2020-ban az EU-ban a felnttek 80%-a internetezett naponta. Osszehasonlitasképp 2015
és 2020 kozott az EU-ban a feln6ttek (16-74 évesek) kérében 15%-kal nétt az internetet naponta
haszndldk aranya (65%-rél 80%-ra). 2020-ban az EU északi és nyugati régidiban arrdl szamoltak be,
hogy viszonylag magas az internetet naponta hasznalé felnéttek aranya. Ez kiilondsen jellemz8 volt
varosokban él8kre!?, (EUROSTAT). 2020-ban az EU-ban a 16-74 évesek 57%-a hasznalt kdzdsségi
platformokat, ami hdrom szazalékpontos novekedést jelent 2019-hez képest. Az EUROSTAT fent
emlitett kutatdsa szerint az adatgy(ijtés kezdete ota folyamatosan nétt a kozosségi portalok
hasznaldinak aranya (2011-ben ez az arany 36%). Az uniods tagdllamok koziil a kozosségi portalakat
hasznaldk ardanya Danidban volt a legmagasabb (85%), megel6zve Belgiumot (79%; alacsony
megbizhatdsag), Ciprust (78%), Finnorszagot (75%) és Magyarorszagot (74%). A bemutatott adatok az

Eurostat adataibdl szarmaznak.*3

Aktivitas a kozosségi médiaban — Tudjak jol hasznalni a feln6ttek a kozosségi médiat?

Miért hasznaljak a k6zosségi médiat?

A kozosségi oldalak haszndlata alatt olyan tevékenységekre gondolunk, mint a felhaszndloi profil
|étrehozdsa, lUzenetek kiildése vagy egyéb aktivitds a kozosségi oldalakon: mindezek a tevékenységek
nem elegenddek a tarsadalmi valtozasokat célzé k6zosségi médiakampanyok sikerének biztositasahoz.
A felnGttek még messze nem sajatitottak el a kozosségi média haszndlatat teljes mértékben. A
kozosségi médidban folytatott aktivizmus el8segitheti a tarsadalmi kérdésekkel kapcsolatos
tudatossag javulasat: ez akkor kézzelfoghatd cél, ha a tudatossag valddi valtozassa alakul. Atarsadalmi
interakcidk digitalis formaja arra 6sztondzte az embereket, hogy a szamitégépek és mobiltelefonok
segitségével fejezzék ki szorongasaikat a tarsadalmi kérdésekkel kapcsolatban. Ez arra is lehetGséget
nyujt, hogy a valds életben ne kelljen aktivan részt kellene vennilik a kampdanyokban. A kdzosségi

médidban torténd aktivizmus a tiltakozas vagy egy adott ligy melletti kidllas olyan formdja, amely a

12 EUROSTAT, In 2020, 80% of adults in the EU used the internet daily, Eurostat website, 2021. oktdber. Elérhetd:
https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/-/edn-20211008-1
13 EUROSTAT, Do vyou participate in social networks?, Eurostat website, 2021. junius. Elérhetd:
https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/-/edn-20210630-1
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kozosségi média felhasznélasaval torténik®. Bejegyzések és online peticiok segitségével az emberek ki

tudjak fejezni tdmogatasukat, illetve jobban el tudnak mélyilni egy-egy témaban.

Ko6zOsségi média a tarsadalmi valtozasért

A kozosségi média kulcsfontossdgu szerepet jatszik a kozvélemény alakitdsaban. El&szor is, ahhoz,
hogy a felndttek elinditsanak egy online peticiét a tarsadalmi valtozdsok érdekében, tisztaban kell
lennilik a kozosségi média hasznalatdanak fontossagaval a tarsadalmi valtozdsok elGsegitése
szempontjabél. Masodszor, meg kell tanulniuk, hogyan hasznaljadk a kozbsségi média technikai

aspektusait a tdrsadalmi valtozas érdekében.

A kozosségi média fontos szerepet tolt be a tarsadalmi véltozdsok fontossdgara vald
figyelemfelhivasban. A k6zosségi média lehetdséget nyujt a soha nem latott médu kommunikaldsra.
A kOzOsségi médian keresztil ma mar kdnnyebben tudunk hangot adni a kényelmetlen igazsagoknak
és igazsdgtalansagoknak, és kilonb6z6 helyzetekben fejezhetjiik ki véleménylinket. Egy kattintdssal
feltehetjiik kérdéseinket, valaszokat kaphatunk, felvehetjik a kapcsolatot mas emberekkel, és
kozvetlen kommunikacidt folytathatunk barkivel. A k6zosségi média forradalma el6tt még nem voltak
ilyen eszkdzeink a véleménynyilvanitasra. Nem volt ilyen konnyl kdzvetlen és hatékony maddon
kifejteni véleményiinket, és masokat sem értink el ilyen egyszer(ien. Az informacidkat a radio,
televizié és a nyomtatott sajté biztositotta és terjesztette. A technoldgia és az internet fejlédésének
készonhet6en ma mar megtalaltuk a médjat annak, hogy a kdzosségi médian keresztiil szabadon
elmondhassuk véleménylinket. Ez a cselekvésre 6sztonzésben kulcsfontossagu szerepet toltott be. Ha
az emberek megtanuljak, hogyan hasznalhatjak ki az internet adta lehet6ségeket, ez akar az altalunk

ismert vilag megvaltoztatasahoz is elvezethet.

A kdz6sségi média szamos modon hasznalhaté a tarsadalmi valtozdsok el§segitése érdekében. Blogot
hozhatunk létre egy adott ligy érdekében, annak tamogatdsara, rendezvényeken vehetiink részt,
illetve online peticidkat indithatunk egy adott lgy érdekében. Az ADULATION projektben ezt a
szempontot vettik figyelembe, és az online peticidkhoz a kbvetkez6 f6bb témakat valasztottuk:

® Emberijogok és a klimavaltozas
® Az unids polgarok adatvédelméhez és online védelméhez vald jog

e Bevandorlas és tolerancia

14 Reid A. and Sehel K., Genuine Social Media Activism: A Guide for Going Beyond the Hashtag , Hootsuite Blog,
2020. julius 7.
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e Euroszkepticizmus.

A kozosségi média eszkdzként szolgal a tarsadalmi valtozasok eléréséhez, mivel olyan valds id6ben
torténé kommunikaciot és interakciot biztosit, amelyre a kozosségi média megjelenése el6tt nem volt
lehet6ség. A kozosségi média lehetGvé teszi, hogy tullépjiink a kommunikacids akadalyokon. Arra
0sztdénodz, hogy szabadon kifejezziik magunkat, megvitassuk a kiilonb6z6 tarsadalmi kérdéseket,
eszmét cseréljink, taldlkozokat és tarsadalmi kampdanyokat szervezziink. A kdzosségi média sok
szempontbdl nagy hatdssal volt a mindennapi életiinkre: egyesek szamara a szérakozds egy Uj formajat
nyujtja. Olyan kommunikdcids eszkdz jott létre, amely at tudja Iépni a foldrajzi hatarokat, lehetGséget
nyujt a hirekhez és informacidkhoz valé azonnali hozzaférésre. Tovabba lehet6vé teszi szamunkra a

tarsadalmi valtozasok kezelését és tdmogatasat.

A kilonboz6 digitdlis kommunikacios technoldgidk lehetévé tették, hogy foldrajzi elhelyezkedéstdl
flggetlendl, globalisan kapcsolddjunk egymashoz és kozosségeket alkothassunk (Harasim, 1993). A
kozosségi oldalak, mint a Twitter, Facebook, Youtube és altaldnossdgban az internet hozzdjarult ahhoz,
hogy mindenki képes legyen az azonnali informacidatadasra, csokkentve az orszagok kdzott huzddo
kommunikdcios akadalyokat. Ennek eredményeképpen ezek a kozosségi platformok lehet6vé tették a
kozosségek szamara, hogy egyltt dolgozzanak a tarsadalmi valtozas elérése érdekében. Lehetévé valt
az online kampanyinditas, egy adott ligyre valé figyelemfelhivas érdekében. Kdzrejatszott az is, hogy
a kilénb6z6 kozosségi oldalakon 1évé profiljainkon informacidkat tudunk megosztani baratainkkal. A
kozosségi médidban egy adott lgy akar emberek milliéinak tAmogatasat élvezheti. Ezt a szempontot

figyelembe véve a k6z0sségi média a tarsadalmi valtozas eszkdzeként hasznalhaté.

Fontos, hogy egy esettanulmanyon keresztiil vizsgaljuk a kozosségi média hatdsat. A kozosségi média
ereje 2009-ben, az irdni didktiintetés kirobbanasakor mutatkozott meg igazan. Az irdni aktivistak aktiv
szerepvallaldsa a kozosségi médidban vezetett annak felismeréséhez, hogy a kdzbsségi média a
tarsadalmi valtozasok eszkdzévé valhat. Egy masik példa az arab tavasz, amely bemutatja a kdzosségi
média fontos szerepét a vilag alakitasaban. Az arab tavasz kdzosségi médian torténé kozvetitése és
népszerUsitése felkelések sorozatat generalta az arab orszagokban, amely megvaltoztatta a kozosségi
média megitélését. Az arab tavasz eseményei megmutattak a kozosségi média hihetetlen erejét és
lehetGségeit. Ma a kozosségi médiara a tarsadalmi mozgalmak szervezésének koordinaciés
eszkozeként tekintiink Tovabba az a tény, hogy a kozosségi médiat tébb orszagban betiltottak mutatja
igazan, hogy a kormanyok felismerték annak erejét és befolyasat. Az, hogy a k6zosségi média képes
emberek millidit 6sszekotni, és 6sztonzi Gket arra, hogy tamogassanak egy adott célt vagy kézosen

cselekedjenek, nagyon hatékony médszer a tarsadalmi valtozasok eléréséhez.
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Az aldbbiakban bemutatjuk a kozOsségi média hasznalatdnak néhany tarsadalmi valtozast

eredményezl lehet6ségét:

A koOzbsségi média hozzaférést biztosit az emberek szamdra, hogy kifejezhessék
véleménylket. A koOzbsségi média szabadsaganak és nyitottsdgdanak koszonhet6en
lehetdséget kapunk arra, hogy masok tamogatdsat élvezziik, valamint lehet6vé teszi a

kapcsolatteremtést, és megkonnyiti a tarsadalmi valtozast célzé rendezvények szervezését.

A kozosségi média lehetdséget biztosit arra, hogy kapcsolatba Iépjlink egymassal, 6sztonozhet
egy adott cél tdmogatdsara, valamint online peticiét indithatunk a tdrsadalmi valtozas

érdekében.

A kozosségi média fontos szerepet tolt be a tdrsadalmi valtozds szempontjabdl, hiszen
kézvetlen mddon, azonnali megosztasra alkalmas platform. A Twitter, a Facebook és a
Youtube akdr olyan emberek figyelmét is felhivhatja egy-egy projektre, vagy eseményre, akik
egyébként taldn nem értesilnének rdéla. A kozosségi médian keresztil felgyorsult
informaciéatadas, amely lehet6vé teszi a nyilvdnossag figyelmének felkeltését és a tarsadalmi

véltozédssal kapcsolatos folyamatok felgyorsitasat.t

A kozosségi média megvaltoztatta az emberek hozzaallasat a tarsadalmi kérdésekkel kapcsolatban.

Szamos szervezet erGsitette a kozosségi médiaban vald jelenlétét: a kozésségi média megkonnyiti a

vitdkat, és szélesebb korl hozzaférést biztosit az onkéntesek, a munkatdrsak, az Ujsagirdk és a

polgarok szamara.

A kozosségi média alkalmas arra, hogy

e er(sitse az elkotelez6dést

® megsziintesse az akadalyokat

o megkonnyitse egy adott ligyet tdmogatd csoport megalakuldsat
e online adomanyt gydjtsenek

o megkdnnyitse a kapcsolatteremtést.!®

155, Kurtoglu, What is the role of social media on social change?, LinkedIn, 2020. november 11.
16 K. Shaw, Promoting Social Change: Wielding the Power of Social Media, Mission Box, 2020. junius 23.
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A SIKERES ONLINE KAMPANY ESZKOZE|

Mi az az online peticid, és valoban mlkodik?

Az online peticié célja, hogy minél nagyobb szamu online aldirdst tudjunk szerezni. Ugyanez a helyzet
a fizikai peticidkkal is, ahol a cél, hogy minél tobb fizikai aldirds legyen 6sszegyljtve. Mindkét esetben,
azzal segithetjlk a peticiét, ha masokat is tdmogatasra buzditunk. Ahhoz, hogy minél tobbek szamara
legyen vonzé a peticid, az elérni kivant célnak j6| meghatarozottnak kell lennie. igy lehetséges csupén
a tdmogatdk bevonzasa. Ugy tudunk csatlakozni a tdmogatdk kérébe, hogy egyszeriien rékattintunk
egy gombra, és megosztjuk azt. Az online peticiék hatékony mddon tudnak eljutni a szélesebb
kézonséghez. Megfelel§ végrehajtds esetén, az online peticiok hatalmas lehet6séget rejtenek
magukban, hallathatjuk hangunkat, kifejezhetjiik véleményiinket. Fontos, hogy az adott (igy eljusson
az illetékes hatdsdghoz, példaul az Eurdpai Polgari Kezdeményezések esetében az Eurdpai

Parlamenthez.'’

Hogyan hasznaljuk a kozosségi médiat?

Az idGs és feln6tt polgdrok korébe tartozd legnépszer(ibb kozosségi médiaplatformok kozé soroljuk az

aldbbiakat, ezeket haszndlhatjuk a tdrsadalmi valtozasok tamogatdsdra, online peticié formajaban:
1. Facebook

Tobb mint 2,8 millidrd aktiv havi felhasznaldval, a Facebook tovabbra is a legnépszeriibb kozosségi

médiaplatform.
Az Facebook alabbiakban lehet segitségiinkre az online peticidk fejlesztésében:

e Facebookon valé sikeres posztolas kulcsa, a révid és tomor lizenetek. Altaldban nem
szeretlink hosszu szoveget olvasni. Ne legyen tul sok karakter egy poszton belil, kiilénben

elveszthetjik az olvaso figyelmét!

e Minél tdbb hashtaget tartalmazzanak a Facebook-bejegyzések! igy nagyobb szamd

olvasdkozonséget lehet elérni, akikben ott a potencidl a tovdbbi megosztasra!

17 B6vebb informécié: https://europa.eu/citizens-initiative/ en
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® Fontos szerepet jatszanak az online események is a Facebookon. Fontos megosztani a

kiilonboz6 é16 eseményeket a Facebookon, ez tovabb erdsiti a tdmogatdk részvételét.

o Egy kdzvélemény-kutatds lefolytatasa szélesebb kovetbbazist tud kialakitani, mivel képes

egy kihivast jelent6 tevékenység esetében aktivan bevonni az embereket a részvételbe.

® A kiilonboz6 tarsadalmi valtozast célzo, kozosségi médiakommunikacids stratégia
sikeréhez elengedhetetlen a kvet6k aktiv részvétele: Fel kell szélitani az embereket, hogy

posztoljanak lizenéfalukra, és tarsitsanak egy cimkét a peticidjukhoz

Biztositania kell, hogy a peticié az elinditdsa pillanatatdl jelen van a kozosségi médidban. Ez
tdmogathatja a sikeres kampany felépitését. Az elsé l1épés, amit megtehetlink, hogy létrehozunk egy
Facebook oldalt. Vdlaszd ki az "lUgy vagy kozosség" kategdriat. Kovesd a lépéseket, és gy6z6dj meg
arrél, hogy minden sziikséges informacié elérhetd. A "about" mezébe irj egy rovid, de lényeget
tartalmazd 6sszefoglalot a peticiordl/igyrél, és arrdl, hogy miért fontos ez. A leirast tartalmazd
szOveget egy cselekvésre vald felszdlitassal zarjuk. Az oldal kedvelése utan a kovetkezé [épés a peticid

alairasa®®.
Néhany tipp! Hogyan szerezziink tdmogatdkat a Facebook kampanyhoz?

A Facebook-csoport, oldal agy a cél létrehozdsa el6tt is mar készitsd el6 a tartalmat! Legyen
beazonosithatd és konnyen felismerheté a kampany logdja, cime, a kitlizott célok és tevékenységek,
valamint az elérhetGségek! Hasznald 6sszekottetéseid! Ha minden ismerésodet meghivod, az nem fog
tobb tdmogatast jelenteni kampany szdmara. Csak azok fognak csatlakozni a kampanyhoz, akiket mar
eleve érdekel az lGgy. Fontos egyértelm( lzenetet kiildeni azok szdmara, akik mar csatlakoztak, és
batoritani 6ket, hogy hivjadk meg barataikat a Facebook-csoportodba, az oldaladra vagy az adott
lgyhoz. Egyértelml Uzenetet kell kildeni a kampanyodrdl, hogy az dltalad meghivott emberek
felismerjék a kampany céljat. Az is nagyon hasznosnak bizonyul, ha tisztdban vagy vele, hogy mire
képesek tdmogatdid. Légy naprakész! Frissitsd a Facebook-csoportot, oldalt! Fontos aktualis

kérdéseket megfogalmazni az adott liggyel kapcsolatban, és rendszeresen frissiteni a tartalmakat!
ime egy példa egy sikeres peticiéra:

[A Facebook-oldal neve itt] elkdtelezett a [probléma/helyzet, amellyel foglalkozni kivan] mellett.

Csatlakozzon peticionkhoz egy aldirdssal még ma! [link a peticidhoz]

18 Tabas J., How Nonprofits Can Use Social Media To Increase Donations And Boost Visibility, Forbes, 2021.
marcius 6.
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Rendszeresen frissitsd a Facebook oldalt. Posztolhatsz az 6sszegydilt aldirdsok szdmardl, csatolhatsz
inspirdld idézeteket és hozzd kapcsolédd hircikkeket, valamint javaslatokat tehetsz a peticié

népszerUsitéséhez.

Nagyon szerencsések vagyunk, hogy ennyien tdmogatnak minket! Elkiildted madr a peticié linkjét e-

mailben bardtaidnak és csalddtagjaidnak? Kiildd el most, és tdmogasd ligyiinket!
2. YouTube

A Google tulajdonaban lév6é online videdmegosztd platform toébb mint 2 milliard havi aktiv
felhaszndldval rendelkezik, ezzel az egyik népszer(ibb online platform. Szdmos vallalkozas, nonprofit

szervezet és influencer hasznalja a YouTube-ot termékei és szolgaltatasai népszer(sitésére.

A videos tartalmak Iétrehozasa dragdbb és idGigényesebb, mint a cikkek vagy képek elkészitése, de ez

a tartalomtipus bir a legnagyobb mértékd elkotelezettséggel a kozonség korében.
Sikeres stratégiak a YouTube-on?

® A YouTube-csatorna a kozosségi médiakampanyok nélkilézhetetlen eleme. Olyan

csatornat kell étrehozni, amely keresGoptimalizalt.

o Az edukdciods videdk és tartalmak felhivjak a figyelmet a javaslat szempontjabdl fontos

kérdésekre, és j6 eszkdz arra, hogy a YouTube-on lathatéva valjon a peticid.

A YouTube az internet egyik legnézettebb oldala, ezért a kampany szerves részét tudja képezni. Mivel

a videdkat konnyl megosztani, ezaltal sok alairast lehet gydjteni a peticidhoz.

Gy6z6dj meg réla, hogy a vided leirdsaban szerepld 6sszes fontos informacid fel van tiintetve, és a
lefras tartalmazza a peticid linkjét. Ehhez legyen hozzaadva egy cselekvésre buzdité leiras, példaul: "ird
ald a peticiénkat MOST!". Emellett valassz ki relevans cimkéket és kulcsszavakat, irj egy részletes

leirast, hogy a videé meg tudjon jelenni a kiilénb6z6 keresési eredményekben®®.
3. Instagram

A Facebook tulajdondban lévé Instagram tobb mint egymilliard havi aktiv felhasznaldval rendelkezik.
A foté- és videdmegosztd alkalmazas kiilondsen a 18-34 év kozotti korosztaly kérében népszerd. Sok

felhasznald szamara az Instagram valt az egyik elsédleges hirforrassa. Az alkalmazas lehet6vé teszi a

1% How To Promote Your Petition, iPetitions.
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felhasznalék szamara, hogy gyorsan és egyszer(ien tudjanak megosztani vizualis tartalmakat. igy az
aktivistak szamara rendkiviil hozzaférhet6 eszkdzzé valt. A digitalis aktivistdk profilokat tudnak
|étrehozni, akiket koévetni lehet. A hirek a f6 hirfolyamon és kozvetlen lzenetkildés segitségével
terjeszthet6k. A platform jellegébdl addddan, a digitalis aktivistdk olyan formakban teszik kdzzé az
informacidkat, melyek kimondottan hasonlitanak az internet el6tti korszak nyomtatott szérélapjaira,
ami mas platformokhoz képest kissé személyesebb, kdzvetlenebb hatdst kdlcsonoz. Az Instagram
felhasznaldi szamara videodk kdzzétételét és kiilonb6z8 é16 kozvetitését is lehetbvé tesz. Az aktivistak
ezt arra tudjak haszndlni, hogy dokumentdljdk a munkajukat, vizudlis bizonyitékot nyujtsanak a

sikereikrél és kilonboz6 rendezvényeken vald részvételekrél, és ehhez hasonldkrél.

Sikeres stratégidk az Instagramon:

A hashtagek elengedhetetlenek az Instagramon. Hasznald 6ket batran a tartalmak
kozzétételekor. A hashtagek segitenek a kovetGgydjtésben, mivel az emberek az

érdekl6dési korikhoz kapcsolddd hashtagek alapjan keresnek tartalmakat és fiékokat.
e Az Instagram az online események megrendezésére is lehetfséget nyujt.

® Szerezz tobb kovet6t azzal, hogy interaktiv kérdezz-felelek beszélgetéseket tartasz az

Instagram-sztorik segitségével!

o Torténetek és bejegyzések kozzétételével tovdbb novelhetjik az elkotelezettséget és a

Iathatdsagot, ha mas, vellink dolgozd szervezeteket vagy személyeket is megjeldliink.
4. Twitter

Tobb mint 330 millid havi aktiv felhasznaldval rendelkez6 Twitter egy olyan platform, ahol a
felhasznaldk rovid, szoveges Uzeneteket, ugynevezett "tweetek" formdjdban posztolnak és
teremtenek kapcsolatot egymas kozott. Az aktivistdk hashtageket tudnak haszndlni, illetve
retweetelhetik vagy éppen Ujraoszthatjak egymds posztjait. igy lehet informacidkat terjeszteni és
kovetbket gydjteni. Rataldlhatnak hasonlé teriileteken dolgozd, hasonléan gondolkodd aktivistakra,
ezdltal rovid id6 alatt tudnak kulonboz6 tiltakozdsokat, bojkottokat és egyéb tarsadalmi

kezdeményezéseket szervezni.

Sikeres stratégiak a Twitteren:

Létfontossagu, hogy a Twitter-profil "Rdlam" részében taldlhatd lzenet atfogd és vilagos lzenetet

kozvetitsen az adott ligyrél. igy jobban megérthetik az érdeklédék a kiildetést és az adott ligyet.
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Abban az esetben, ha a Twitter-fiokja mas kozosségi média platformon is van reklamozva, ez egy
egyszerli méd arra nézve, hogy tobb kovet6t lehessen szerezni a Twitteren. A Twitter-fiok mas

csatornakon valdé promotdldsa tobb kévetSt vonz, és igy tud a haldzat bévilni.
Fogalmazz tomoren! Ha pedig van ra lehet6ség, egészitsd ki a tweeteket képekkel vagy videdkkal!

Posztolj minél gyakrabban, akar napi szinten a Twitteren! A hashtagekkel ellatott posztok konnyebben
eljutnak az érdekl6d6khoz. A Twitter hozzaférést biztosit egy hatalmas, tobb millids felhasznalébdl allé

kozonséghez, és egy remek platform az adott peticid népszerdsitésére.

Ahhoz, hogy megvaldsulhasson az online peticié a Twitteren, olyan felhasznalénevet érdemes
valasztani, amely tikrozi az adott ligyet vagy a peticidt. Masodszor is, ajanlott csatolni egy felhasznaldi
képet is. Ez lehet éppen a peticid logdjat dbrazold kép vagy egy markans kép, amely dbrazolja a peticio
Ggyét. Harmadszor, hozz létre egy hashtaget, kifejezetten a peticiéhoz. A hashtag a "#" jel, amelyet
egy rovid kifejezés koévet, mely bizonyos témakat gy(ljt 6ssze. A hashtag haszndlataval nyomon
kévethetd, hogy ki tweetel az adott peticiérdl vagy az ligyrél. igy a Twitteren vagy mds platformon

keresztul is lathatjuk, megkdszénhetjik a tdmogatédst?.
ime néhany &ltaldnos tipp, amit érdemes szem el6tt tartani a fent emlitett platformok hasznalatakor:

1. A posztolast kbvetkezetesen és rendszeresen érdemes csinalni. Ahhoz, hogy sikeres legyen a

kozosségi médiaoldal, ajanlott legalabb naponta egyszer, vagy tébbszor posztolni.

2. Haszndlj olyan hashtageket, amelyek a petici6 témajahoz illeszkednek. Példaul, ha a
klimavédelem és a természetvédelem mellett érvelsz, akkor olyan hashtageket hasznalhatsz,
mint a #protectenviornement és a #naturepreservation. Ha tobb kovet6t szeretnél gydijteni,
olyan hashtageket is hozzdadhatsz, mint a #supportourcause vagy a #standbyus. A k6z0sségi
médidban az emberek a hashtageket arra hasznaljak, hogy megtalaljdk az érdeklGdési

korikhoz, hobbijukhoz vagy problémaikhoz kapcsolddo tartalmakat és fidkokat.
3. Erdemes megfontolni olyan szoftvereszkdzok alkalmazasat, mint a Hootsuite.?! vagy Buffer?.

4. A posztolas analitikdja nyomon kovetése és elemzése hasznosnak bizonyul a

marketingstratégia javitasakor. Példaul nyomon lehet kévetni a kozosségi média posztjaibol

20 ). Tabas, How Nonprofits Can Use Social Media To Increase Donations And Boost Visibility; Elérhetd: Forbes

online, 2021. marcius 6.

21 Hootsuite: Social Media Marketing & Management Dashboard. (2022). Elérhetd online:

https://www.hootsuite.com/

22 guffer: All-you-need social media toolkit for small businesses. (2022). Elérheté online: https://buffer.com/
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szarmazo kovetések szamat, a kedvelések, kommentek szamat és a weboldalra irdnyuld

|atogatottsagot.
5. Torekedj vizualisan izgalmas tartalmak megosztasara!

6. Torekedj arra, hogy minden egyes poszt jelenjen meg a peticié vagy kampany weboldalan is!

7. Hasznalj cselekvésre buzdité mondatokat a posztokban, példaul "kérem, tamogassa", "kérem,

lajkolja", "kérem, retweetelje" és mas hasonlé megfogalmazasokat!

8. Csatolj videdkat!
9. GyG6z46dj meg a kozosségi médiaoldalak logdinak népszerdsitésérdl is!

10. Légy aktiv és reagdlj gyorsan a kozonséggel vald kapcsolattartas sordn! Valaszolj a kérdésekre,

reagalj a megjegyzések és az lizenetekre!

GYAKORLATI LEPESEK — HOGYAN TERVEZZ SIKERES KAMPANYT?

A peticié elinditdsat megel6z6en az aldbbiakra figyelj:
e Hozz létre egy weboldalt az aladirdsokat begydijté Grlap elhelyezésére!

0 Ahhoz, hogy az érdekl6d6k aktiv tdmogatdjdva valjanak, létre kell hozni egy
weboldalt, amely az alairast tartalmazo Grlapnak ad otthont. Egyszer(i mad erre, egy
iframe bedgyazasa (egy specialis, szervezetre szabott HTML-kéd). Ez lehetGséget nyujt
arra, hogy konkrét izeneteket tudj kildeni, nyomon kdvesd a kampanyt és kezeld az

aldirék e-mail elérhet6ségeit.
e Valassz egy megfelelS kozosségi médiaplatformot, és hozd létre a kampany weboldalat!

o A digitalis kampany elinditdsanak kovetkez6 lépéseként az online eszkdzoket kell
haszndlni annak érdekében, hogy felhivd a figyelmet az adott (igyre. Szamos alapveté
eszkoz és platform létezik, amelyek segitségével hangot adhatsz a véleményednek.
Emellett, hogy er6feszitéseid kifizet6d6k legyenek, masokat is motivalnod kell arra,
hogy csatlakozzanak akcididhoz. Valdjaban szdmos olyan eszkoz létezik, amely
lehetévé teszi, hogy elérd a vezetd testlleteket, amelyek feliilrél lefelé iranyuld
megkozelitéssel kozvetlenil befolydsolhatjdk a tarsadalmunkban bekovetkezd

valtozasokat.
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e A profil beallitasai
O Valassz egy jo profil és boritdképet!

O A kozosségi médian bellli profil kitoltéséhez meg kell adni egy profilleirast, valamint
fel kell tolteni egy profilképet és egy boritéképet. Mindezen elemeknek a fiok céljat
kell szolgalniuk, a profil- és boritoképek elkészitéséhez megfelel6 méretl sablonokat

talalsz az interneten.

Elkésziltlink, a kampdany készen all az inditdsara és az ligy pedig a népszer(sitésre. A sikeres kozosségi
médiakampany lefolytatdsdhoz az aldbbi |épésekre van sziikség: egy egyszer(i képletet ajanlott
alkalmazni, amely azt a célt szolgalja, hogy az olvasé jobban meg tudja érteni a cselekvés céljat és

annak hatasat.

A cim

A peticié cime az els6 olyan dolog, amivel az emberek talalkozni fognak. igy valéban ki lehet emelni az
lgynek, a javaslatoknak és az javaslatok a jelent&ségét. Ezért fontos kiemelni azt is, hogy kire
szeretnénk hatdssal lenni. Emellett a peticidé cimében is meghatarozhatjuk a célcsoportot és a konkrét
célt. A leghatékonyabb peticids cimek tartalmaznak egy igét, hogy az emberek ezdltal érezhessék, hogy

valahol lGgyndki szerepet jatszanak.
e Hasznalj cselekvd igét a cimben, a cél legyen konkretizalva!

e A cim legyen rovid - ideadlis esetben legfeljebb tiz szd. Ezt fogjdk hasznalni a peticid

megosztasakor és ezért kilonos jelentGséggel bir.
Példa:

Kérjiik az Eurdpai Bizottsagot, hogy hivatalosan ismerje el Ukrajnat az Eurdpai Unid tagjelolt

allamaként #

23 Ez a peticié a Change.org weboldalon érhetd el. B6vebb informacié megtalalhaté a honlapon.
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For Ukraine to be officially recognized as a candidate
state to the European Union

231,877 have signed. Lets get 1o

RIITIE

Have you e

Kyiv, Lviv, Kharkiv, Odesa, and o

er had the chance t

anc You don't

feel out of place at all. You feel at home very quickly. Ukraine is a
European country and Ukrainians are asking for official

recognition of their aspiration to join the European Union.

Forrds: Change.org

Fékuszalj a megoldasra

Az olvasék pontosan tudni akarjak, hogy milyen véltozast szeretnél elérni, hogy elddonthessék, alairjak-

e a peticiét. A fé6cimének a megoldasra kell 6sszpontositania.

Példa:

Stop Terrorism and Save the People of Artsakh!

81545 have signed. Let's get to 15000

signatures. th petito
e of the top signed on

SIGN FOR
SANCTIONS
AGAINST

TERRORISM

people of Armenia are calling on the peoples of Europe

Forrds: Change.org

Erzékenyitsd a kdzvéleményt

Keltsd fel az emberek figyelmét érzelmekkel teli és éles hangvétell fécimmel. Légy tomor, és tisztazd,

hogy ki az érintett és miért foglalkoztat a téma. Amennyiben a peticiénak vannak kulcsfontossagu
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datumai, vagy konkrét id6kerete példaul az aldirdsok 6sszegy(ijtésére, akkor ezeket az informacidkat

a peticio leirdsaban vagy profiljaban érdemes feltlintetni.

Példa:

Meltdown for Europe's energy transition: Stop the
greenwashing of nuclear power and gas!

161013 have signed. Lets get 1o 200000

At 200,000 sagnatures. this
petition becomes one of the top
signed on Change.org

English / Deutsch / Espafiol / Francais / Nederlands / Italiano

While the negotiations of the EU's “Fit-for-55" climate package

are In progress, a fatal decision is looming. The climate neutrality

and sustainability of Europe’s energy supply is at stake.

Specifically: New nuclear and gas power plants are to be & Sign this petits
classified as “sustainable investments®. This would mean that

gas and nuclear energy would be painted green and cash

floodgates would be opened for these energy sources. It would
send the EU's climate and energy policy on a completely
wrong path!

Forrds: Change.org

Valaszd ki a dontéshozdkat és a célkdzonséget

Egy e-mail cim létrehozdsaval lehet a legkdnnyebben tartani a kapcsolatot a célk6zonséggel és az
peticié tamogatdival. Ha tajékoztatd anyagokat (tudomanyos, oktatasi, szakpolitikai cikkeket) kiildink
a célkozonségének, tajékoztatjuk 6ket a peticiordl, azzal és novelhetjlik az olvasdk bizalmat abban,

hogy a peticionk jol szervezett, és el tudjuk érni a kit(izott célokat.

A peticio szervezésének legfontosabb Iépése a célk6zonség meghatdrozdsa. A célcsoport, amelyet meg
szeretnénk szdlitani, besorolhatd a "dontéshozdk" vagy a "véleményformalék vagy befolydsoldk",
illetve az "allamivagy magdnérdekeltek" kategéridjaba. A dontéshozdk olyan személyek, akik hivatalos
felhatalmazassal rendelkeznek a szakpolitikak végrehajtasara és jogi [épések megtételére egy adott
kérdésben, igy segitve a peticié céljanak elérését. A dontéshozdk vagy allami szerepl6k lehetnek
valasztott vagy kinevezett kormanytisztviseldk, illetve nem kormdnyzati szereplék, példaul vallasi vagy
kozosségi vezetbk (ebben az esetben az allam bizonyos funkcidkkal ruhazza fel ezeket a vezet6ket a
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szokdsokhoz vagy vallashoz kapcsolédd torvények szabdlyozdsdra és végrehajtasara), vagy egy
fegyveres lazadd csoport vezetdi olyan esetekben, amikor a hivatalos kormanyzati funkciék nem allnak

rendelkezésre.

Frissitsd rendszeresen a peticiot, és tajékoztasd a kozonségedet!

A peticié aktualizidldsa hatékony mddja annak, hogy 0Osszegyl(jtsik a sziikséges szdmu alairast,
naprakészen tartsuk tamogatdéinak, és arra 6sztonozziik Gket, hogy tdmogassak a kampanyt és annak

céljait.

A peticid frissitésével még tobb tdmogatdt szerezhetsz a peticiédhoz, és a tdmogatdidat is jobban
bevonhatod. ElGszor is, barmikor tdjékoztathatod tdmogatdid, ha a legkisebb valtozas is torténik a
kampdnyban. Ha mar jelent6s szdamu tdmogatét szereztél, biztosra kell menned, hogy tovabbra is
tdmogatni az lGigyedet. Ahhoz, hogy elkotelezettek maradjanak, folyamatosan tajékoztatnia kell 6ket.
Ha hasznos és értékes tartalmat tudsz megosztani, oszd meg veliik. A legjobb lenne, ha hetente

egyszer posztolnal.

Az aldbbi példa jol szemlélteti a peticié aktualizaldsdnak fontossagat?*:

PETITION UPDATE

Continuing Our Efforts to
#StopBullying

Danielle Green and Angie Stagge
United States

Apr 29, 2015 — Hello everyone!

Thank you again for all of your support, Angie and | are so grateful to
have all of you behind us and to know that so many people are standing
together to help protect our kids from senseless bullying.

For the past couple of months we have been working behind the scenes
to fight for the passage of the Safe Schools Improvement Act, as well as
the protection of statewide legislation. Our hope Is to continue expanding
our efforts and pushing for this legisiation on the federal level.

In an effort to help achieve our goals, we've set up a crowdfunding page
on Indiegogo to help raise funds to print banners and signs, fund events,
and pay for materials that we can distribute to lawmakers. Every dollar
raised will go directly to heiping this fight, and we would be blessed and
humbled if you would consider contributing. You can do so by clicking
here: hitps://life.indiegogo.com/fundraisers/iustice-for-angel/

We recognize that not everyone is in a position to contribute financially,
but we hope that you can still spread the word about the petition to your
family and friends to help build this movement even further.

24 Change.org. (2022). Share Your Petition. Elérhetd online: http://guide.change.org/share
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Szamos mddja van a peticié naprakészen tartasara, a k6zonség megfogdsdra. Mutatunk par tippet:
® Oszd meg a kampdanyhoz kapcsolddd hireket vagy médiatartalmakat.
e (Osztdndzd tdmogatdid, hogy adjanak tandcsot, vagy kommentaljak az tevékenységeket.

o Tajékoztasd Oket a kormanyzati tisztvisel6kkel, maganérdekcsoportokkal vagy
dontéshozdkkal valé kapcsolatfelvételrdl, amelyet te kezdeményezel vagy szandékozol

kezdeményezni.

e Kérd megatdmogatdidat, hogy tdmogassak a kampdnyodat (példaul keressék meg azokat
arelevans érdekelt feleket, akik segithetnek neked a peticid megnyerésében, posztoljanak
a személyes kozosségi média fidkjaikon, szervezzenek 6sszejoveteleket az utcan vagy élé
eseményeket a Facebookon és az Instagramon a kampdny (gyének tovabbi

népszerUsitésére).

Harmadrészt ajanlott arra kérni a tamogatdkat, hogy tegyenek lépéseket a peticidval kapcsolatos
lgyekben. Példdul, ha megosztasz egy érdekes cikket, batorithatod 6ket, hogy népszer(sitsék azt a
kozosségi médian keresztil. Tovabba biztathatod 6ket, hogy csatlakozzanak egy beszélgetéshez a
kozosségi médiaban. Ha egy kormanytisztvisel6 online beszélgetést folytat a kampanyt érinté
témaban, megkérheted tamogatdid, hogy vegyenek részt rajta, vegyenek részt aktivan a vitaban, és

hivatkozzanak a peticiddra és annak lGgyére.

Hozz létre egy hashtaget

Ahhoz, hogy az emberek figyelmét felkeltsd a kozosségi médian keresztil, ajanlott létrehozni egy
egyedi hashtaget a kampanyhoz. Az online kampdanyok egyre nagyobb népszer(isége mellett, egy erds
Gizenet, amelyet hashtag kisér, segiteni tud abban, hogy a peticid sikeres legyen. Ezért ajanlott
|étrehozni egy hashtaget az adott kampdanyhoz, hogy igy a tdmogatdok kovetni tudjdk a
kampanyfrissitéseket és lehetdségik nyiljon kommunikalni egymdssal a kilonb6z6 kdzosségi

platformokon?®.

Ha eseményrél vagy akciordl van szd, a hashtagnek a leheté legrévidebbnek kell lennie, és azt el6re
érdemes népszer(siteni. Kilénb6z6 roviditések is hasznalhatdk a tartalom tomoritéséhez. Példaként,
ha Nemzeti Ifjusagi Klimakonferenciat szerveziink, a hashtag lehet #NYCClimate. Egy kampany arculata

esetén viszont a hashtagnek kicsit hosszabb terjedelmiek is lehetnek.

25 Change.org. (2022). Share Your Petition. Elérhetd online: http://guide.change.org/share.
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Oszd meg torténeted, tisztdzd a pontos célkitlizéseket

Egy tarsadalmi mozgalom vagy kampany sikeréhez elengedhetetlen, hogy vildgosan és témoren legyen
megfogalmazva a felvetett probléma, illetve feltlintessik a lehetséges megoldasokat. Ehhez ajanlott

a kérdések és valaszok atgondolasa.

KERDES VALASZ

A probléma, amivel foglalkozni szeretnék

Az altalam javasolt megoldas

Hogyan tudom hatékonyan megfogalmazni a
problémat és a megoldast egy kivilallé
szamara, aki keveset tud a mozgalomrél?

Hogyan tudom hatékonyan megfogalmazni a
problémat egy dontéshozdnak?

Hogyan tudom hatékonyan megfogalmazni a
problémdat és a megolddst egy vallalkozas
szamdra?

Tipp: Valaszolj ezekre a kérdésekre 2-3 mondatban. Célszer(i, ha le vannak irva, és barmikor

hivatkozasi alapként tudjuk hasznalni 6ket, amikor éppen sziikséges.

Néhany hasznos tipp a torténetmeséléshez:

1.  Mutass be néhdny személyes tapasztalatot, éilményt.

2. Hatarozd meg a céljaidat és az akadalyokat, és vizsgald meg azokat. Ki vagy mi all az utadban?

Mi torténik, ha nem éred el 6ket?

3. Vdagd ki a felesleges és lényegtelen részleteket. Hasznalj néhany fontos tényt vagy statisztikat,
de ne vidd tulzasba. Vedd figyelembe, hogy érthetG-e a szoveg egy olyan szamara, aki semmit sem

tud a kérdésrdl. Kerild a roviditéseket.
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4. Vilagos és tomor lizenet: A kampdany kommunikacids tervének vildgosan tartalmaznia kell a f6
Gzeneteket. Ezeknek az Uzeneteknek hatarozottnak, vildgosnak, tomornek, egyértelm(inek és a

céljaihoz és célkitlizéseihez kdzvetlenil kapcsolddénak kell lennitik. A kovetkez6kre kell kitérnitk:

® Miazaprobléma, amivel foglalkozni kell?
® Milyen megolddst javasolsz?

® Milyen lépéseket kell tenni?

Tekintsd meg ezt a videdt és mondd el véleményed:: Tell your story!?®

Alakitsd ki a stratégiat

Ebben a fazisban kell meghatarozni a stratégiat. Ez a terv leglényegesebb része, és alapos elemzést
igényel - ezt a részt nem szabad kihagyni. A kampanyt szervezetten és részletekbe menéen kell
megtervezni. A tervezési folyamat soran hosszu utat kell bejarni, ha hatékonyabba kivdnod tenni a
kampdnyodat. Ebben a szakaszban ajanlatos kikérni mas kampdanyoldk véleményét, akik mar
végrehajtottdk a peticidjukat, és tobb nap, hét vagy akar hénap alatt is fellilvizsgdlhatod a tervedet.
igy biztosithatod, hogy minden lehetséges szempontot elemeztél, miel6tt elinditanad a kampanyodat,

és elkeriilheted, hogy hibakba titkozz.

e Hatarozd meg egyértelmlen, hogy mit szeretnél elérni. Vildgos célokat és célkitlizéseket
meghatarozasaval segitheted az almok elérését. Légy kreativ - ebben a szakaszban nincsenek rossz

Otletek. A brainstorming remek eszk6z ebben a fazisban.

Ezen célok és célkitlizések koziil melyek tlinnek megvaldsithatonak és readlisnak, figyelembe véve a

probléma hatterét, a helyi kdrnyezetet és a jelenlegi képességeidet?

e Sz(ikitsd le a listat 1-3 konkrét, elérhet6 és realis célra, amelyek nagyobb valdszinliséggel

elérhetdk. A célok pontositasa segiteni fog abban, hogy elérd az elképzeléseidet.

Goal #1:
Goal #2:

Goal #3:

%6 Friends of the Earth (England, Wales & Northern Ireland). (2021). Create a digital petition — Your story. Elérheté
online: https://www.youtube.com/watch?v=adlOCPoKQg8.
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1. Oszd fel a célokat 1-4 konkrétabb és jobban kezelhet6 célkitlizésre. Minden egyes célkit(izés
esetében hatdrozd meg a célokat (mi az a csoport, amelyet befolydsolni vagy megszélitani
szeretnél), a taktikdkat (milyen médszereket fogsz alkalmazni), és hogyan fogod mérni az

elérehaladast.

Cél #1:

e Célcsoport:

e Modszer:

o A siker mértéke:

A kampany célja, hogy valtozast eredményezzen a tarsadalomban. A kit(izott célok az altalad
megfogalmazott elképzelésen alapulnak. Ha van egy vizidd, akkor a kit(izott célok altaldban nagyon
ambicidzusok, és arra irdnyulnak, hogy valtozast idézzenek el6 a tdrsadalomban. A célokat viszonylag
hosszabb id6 alatt lehet elérni, és altaldban nagyon nagyratéréen fogalmazzdk meg Gket. Egy
kampanynak egy vagy tobb célja is lehet, a kampdny méretétél és nagysagrendjétél fliggben. Ha
egynél tobb célja van, figyelj arra, hogy azok dsszefiiggjenek. Sok szervezet mar jél ismeri a SMART-

célkitlizések (specifikus, mérhetd, elérhetd, realis és id6hoz kotott) fogalmat.

Valaszd ki a kampdanyodhoz szikséges formanyomtatvanyokat vagy csatorndkat - A

legjobb online peticiés weboldalak

Légy kreativ és innovativ a kampany kommunikacidjdhoz sziikséges csatorndk és eszkdzok
kivalasztdsakor. A kampany tevékenységeinek és céljainak kommunikaldsdra szolgdld csatorndk és
eszkdzok lehetnek személyes, illetve virtualis tevékenységek is az interneten keresztll. Amikor
kivalasztod a kampanyod kommunikacidjahoz sziikséges formdakat vagy csatornakat, fontos, hogy

mérlegeld az alabbiakat:

Milyen eszkézok/csatorndk érhetéek el és dlinak rendelkezésedre szamodra és tdmogatdid szémdra?

Milyen eszkézok/csatorndk segitségével érheted el a célk6zénségedet?
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Milyen eszkézbk/csatorndk fogjdak béviteni a kampdnyod elérését?

Hogyan tudod elhozni a valtozast? Mutasd meg!

Azzal motivdlhatok az érdekl6d6 a cselekvésre, ha megmutatod, milyen hatdsa is van a
kampanyodnak, és hogy a tdmogatdas hogyan segithet a kampany céljainak elérésében. Csak meg kell

mutatnod nekik az utat.

1. Kezdd a peticiéd végcéljaval, majd mutass rd a kiilonb6z6 Iépésekre, amelyeket kovetni kell

ahhoz, hogy elérhesd azt!
2. Emeld ki a kulcsfontossagu mérfoldkoveket, amelyek elérésében segithetnek a tdmogatd!

3. GyG6z46dj meg réla, hogy vildgosan fogalmaztad meg a problémat, és azt, hogy mit kell tenni a

megoldas érdekében.

Valassz képet és videdt!

A peticié cime utan a bedllitott képpel vagy videdval taldlkoznak elGszor az érdekl6dék. Amikor az
érdekl6d6k megosztjak a peticidt a kozosségi médiaban, a kampdany vizudlis elemei és a vided lesz a
peticié f6 promdcids anyaga. Eppen ezért a j6 els6 benyomas kialakitasa kulcsfontossagu a kivant cél

elérése érdekében.

Csak tomoren!

Egy jol megirt peticid terjedelemben lehet rovid vagy hosszd. Minél nagyobb terjedelmd az irds, ugy

nd az esélye, hogy az emberek meggondoljak magukat, miel6tt a neviiket hozzaadndk barmihez is.

1. 150-200 széra érdemes torekedni, és maris jok az esélyek. Ami jol szemlélteti, ha a
belegondolunk abba, hogy a peticidt egy mobiltelefonunkon olvassuk legtébbszér, amikor
mas dolgok is torténnek parhuzamosan. Ezért érdemes feltenni a kérdést: ilyen

kényelmetlen kontextusban mennyi id6t téltene valaki a peticid olvasasaval?

2. Ajanlott félkovérré formazni néhany kulcsfontossagl mondatot vagy kifejezést. Ez segit az
embereknek abban, hogy konnyebben &t tudjanak futni a peticio f6 pontjain, és

kénnyebben megérthessék a lényeget.
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3. Kerild a linkek hasznalatat - a mds oldalakra mutaté linkek névelik annak az esélyét, hogy

az emberek abbahagyjak az olvasast, és nem térnek vissza a peticidhoz.

4. Nem érdemes mindent beles(iriteni a szévegbe - a legtobb online peticids platformon van
egy "koszonom" szekcid. A peticid aldirdsa utdn az emberek egy automatizalt e-mailt
kapnak, amely tartalmaz egy linket egy weboldalra. Hasznald ki ezt a lehet6séget arra,
hogy olyan tényeket, statisztikdkat és linkeket ossz meg a peticiét tamogatni szandékozd

személyekkel, amelyek nem férnek bele magaba a peticios feliiletbe?.

Hozd létre a kampany egyedi arculatat!

Online kampany vagy peticid szervezése soran nagyon fontos, hogy kénnyen felismerhetd legyen.
Legyen megkilonboztetheté a tobbit6l, és gondoskodni kell arrdl, hogy a kampanyt kilénbozé
kozosségi oldalakon is népszerdsitsék. Lépj kapcsolatba a potencidlis tdamogatdkkal! Az online
kampdnyoldsra alkalmas oldalak haszndlatahoz sziikség van a kampany nevére, leirdsdra és e-mail

fidkra.
Ez a szakasz fog Utmutatdst adni a kampany online arculat kiilonb6z6 aspektusainak kialakitasahoz.
A kampany nevének megalkotdsa soran harom f6 dolgot kell szem el6tt tartani:

1. A kampany neve vagy cime

A névnek magdba kell foglalnia a kampany els6dleges okat vagy a varhaté eredményt. Fontos, hogy

meg tudja ragadni a nyilvanossag figyelmét.
2. A kampany szlogenje

Ez a szbveg kiséri altaldban a kampanya cimét és mélyrehato leirast kivan adni arrél, hogy a kampany
mit akar elérni. Ajanlott mellékelni egy rovid, a kampanyt vagy a peticiét tartalmazé szoveget, viszont

ez nem kotelezé.
3. A kampany nevének vagy cimének rovid valtozata.

Ez a kampany nevének vagy cimének rovid valtozata. Kampanynak lehet tobb rovid neve is. Az adott
rovid valtozat lehet a kampany cimének vagy nevének roviditése. A kampany cimének roviditett

valtozata azt a célt szolgélja, hogy megkodnnyitse a kampany kozosségi médidban vald népszer(sitését

27 Create a digital petition, Friends of the Earth Resources, 2021. december 14.
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(a rovid névhez érdemes hashtaget is biztositani). A kampdany cime és céljai megmaradnak a

potencialis tdamogatdk emlékezetében, és igy népszerlsithetik azt masoknak.

A kampany cimének kialakitasahoz ajanlott figyelembe venni az aldbbi javaslatokat:

Kénny( felidézni

Kampdnya nevének konnyen megjegyezhetének kell lennie. Ez pedig tobbféleképpen is

megvaldsithatd:

5.

® A kampdny nevének onmagatdl értetédének kell lennie. Kampany nevének meg kell
ragadnia a f6 pontokat és az altalanos célt is (példaul a f6 kérdés, amellyel foglalkozik, a
tevékenység, amelyet tamogatoktdl és célkdzonségétbl var stb.) Ha a kampany neve
egyértelml és leird jellegl, a potencidlis tdmogatdk tetszését nagyobb eséllyel lehet
megnyerni, az gyet pedig nagyobb valdszinlséggel fogjak tdmogatni. Fontos azonban, hogy
a kampany céljat és célkitlzéseit néhany szdéval is le lehessen tudni irni. Ha a kampanyod neve
tul hosszu és tulsagosan leird, valdszin(i, hogy az emberek nem fognak felfigyelni ra. Le kell
tudni kotni az érdekl6ddket, és torekedni kell arra, hogy legaldbb fontoldra vegyék a peticié

alairasat.

® A kampany cimének vagy nevének tikroznie kell az ismertség és az egyediség kozotti
egyensulyt. A kampany nevének egyedinek vagy innovativnak kell lennie, de ugyanakkor

koherensnek is egyben.

e A kampdany neve vagy cimének vonzénak, kreativnak és filbemaszénak kell lennie. Kampany
neve keltse fel az érdekl8d6 figyelmét, és 6sztdonzéen kell, hogy hasson. Ne fedd fel a kampdany
Osszes informaciodjat egyszerre! Arra azonban érdemes ligyelni, hogy a cimet kiséré bevezetd

szoveg koherens és izgalmas legyen, hogy az emberek figyelmét felkeltse.

A kampany nevének vagy cimének kapcsolddnia kell a vildgban jelen Iév6 kritikus

problémakhoz.

A kampdany nevének olyannak kell lennie, amihez a célk6zénség vagy a potencialis tamogatdk

kapcsolddni tudnak. Ahhoz, hogy a célkézonség felfigyeljen ra, fontos mélyebben érteni az felmerilé

igényeket, aggodalmakat és a legfontosabb, aktudlis tarsadalmi problémakat. A legjobb lenne, ha a

kampany megtervezésekor az alabbiakra figyelnénk:

e A kampany nevének vagy cimének ismerds szavakat kell tartalmaznia. Nem érdemes olyan

szavakat haszndlni, amelyeket nem ért meg a célk6zonség. Kerild a szakzsargon vagy a
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roviditések hasznalatat a kampdany nevében. Ha a célkdzénség nem érti a kampany szovegét,

nem fogja tamogatni azt.

e A kampany cimének egy bizonyos érzést kell kivaltania. A kampdany nevének serkentenie kell
az emberek elméjét és érzéseit. Ha masokban diihot, frusztracidt vagy szorongdst kelt a

kampdny, az fontos szerepet tolt be abban is, hogy tdmogatjak-e azt.

® A kampany elnevezésének vagy cimének cselekvésre kell késztetnie a potencialis
tdmogatdkat. A kampany cimének arra kell buzditania tdmogatdkat, hogy lépjenek fel és

cselekedjenek.

A peticié népszer(sitése

Létrehoztad a peticiét, most mi a teend6? Szamos dolgot tehetlink a peticid népszer(sitése

érdekében. Az aldbbiakban bemutatunk néhany tippet:

1. K6z6sségi média - posztolj a Facebookon a "kérjlik, ossza meg" széveggel! Osszuk meg
a Twitteren az Gigyhoz kapcsolédd népszer és flilbemaszo hashtagek hasznalatdval. Jel6ljiik meg vagy
kiildjink Gizenetet a kampdnyhoz kapcsolddd fidkoknak, és kérjiik &ket peticidnk megosztdsara.

Tovabbi informacidkért érdemes tanulmanyozni a kbzosségi média utmutatot.

2. E-mail - itt érdemes megkérni ismerdseit, hogy osszdk meg a peticiét a
levelezélistajukon keresztil. Ajanlott elolvasni az Utmutaténkat, amibél kideriil, hogyan lehet egy e-

mailt kdnnyen és hatékonyan megfogalmazni. Linkeld be a kampany tobbi oldalat is.

3. Helyi Ujsagok - kiildj levelet az adott szerkesztGnek, sajtokozleményt a helyi ujsagnak,
vagy szervezz fotdzast. Hozz létre egy rovid linket a peticidhoz, amit konnyen elkildhetsz e-mailben,
megjeldlheted a k6zosségi média posztban, vagy elkiildheted smsben A bit.ly és a tiny.url formatumu

linkek jol miikédnek ilyen helyzetekben.

4. Nyilvdnos rendezvények - gy(jts aldirdsokat helyi rendezvényeken. Hasznald ki a helyi
fesztival, rendezvény vagy nyilvanos demonstracio altal kinalt lehet&séget, hogy igy minél tobb
embert érj el. Gondoskodj arrdl, hogy a kampany vizudlis elemei vonzdak legyenek. Ezek az elemek

fogjak vonzani majd a tekinteteket, és arra tudja 6szténozni az érdekl6d6ket, hogy tdmogassak az
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Ugyet. Az alairasgyUjtéshez lehet hasznalni papir alapu alairasgydjt6 iveket, vagy vihet magaval

akar egy tabletet is?.

A kozosségi média hasznos eszkdznek bizonyul, amely segitségével népszerisitheted a kampanyod.
Ahhoz, hogy a kampany elérje hatasat, a kozosségi platformok eszkdzeinek 6sszehangolt haszndlatara
van szikség. A kiilonb6z6 kozosségi médiaplatformon megtaldlhaté szolgaltatdsok, kilonbozé
szerepet fognak kapni a kampdny soran. A kozdsségi médiumok szolgdltatasai kiilonb6z6 elemekbél
allnak 0Ossze, és nagymértékben hozza tudnak jarulni egy kampdny sikeréhez. Néhdany ilyen

szolgaltatas:

Egy kampany weboldalan altaldban részletes és kimerit6 tartalmak (kutatdsi dokumentumok, cikkek,
blogok) taladlhatdak, amelyek az adott témat ismertetik. A kampany szamara elengedhetetlen, hogy
legyen egy kdzponti digitalis domain, ahol az 6sszes relevans informdacid és tudds tarolhatd. Ha van
egy kozponti weboldala a kampdanynak, az megkdnnyiti az emberek szamara azt is, hogy tobbet
tudjanak meg a kampanytevékenységekrdl és a problémakrél. A kampany honlapja egyben hivatkozasi
pont is minden digitdlis felhasznalé szdmara. A kampdny f6 domainjének létrehozdsdhoz olyan
blogszolgaltatdsok vehet6k igénybe, mint a WordPress, a Blogspot vagy a Livelournal. Egyes esetekben
a szervezetek beruhaznak olyan weboldalak |étrehozasaba, amelyeket tartalomkezel6 szoftver (CMS),

példdul a Drupal19 vagy a Joomla20 segitségével terveznek.

A kampdny lzeneteinek tdmogatdsahoz kiilonb6z6 tipusu tartalmakra vagy anyagokra lesz szilikség,
tobbek kozott fotdkra, hanganyagokra (vagy podcastokra), grafikdkra (plakatok, logdk stb.) és
videdkra. Példaul Osszegyljtheted és kozzéteheted a kampdanyod céljait illusztrald fényképeket.
Ezutdn olyan k6z6sségi haldzati szolgaltatdsokat kell valasztania, amelyek bizonyos tipusu tartalmakat
kezelnek, mint példaul az EngageMedia2l vagy a YouTube a videdkhoz, a Flickr vagy a Picasa a
fényképekhez, az Odeo pedig a podcastokhoz. Hasznosak a célcsoportod tajékoztatasara szolgdld
szolgdltatasok, valamint a f6 weboldaladra tobb latogatét vonzd szolgdltatasok is. Az lgyed
népszerlsitése érdekében érdemes leird szovegeket készitened, amelyeket e-mailben vagy a
kozosségi médidban kildhetsz el a potencialis tdmogatdknak, arra 6sztondzve Gket, hogy tovabbi
informdcidkat tudjanak meg a kampanyodrodl. Ebben a szakaszban nagyon hasznosak lehetnek az olyan
mikroblog-szolgaltatasok, mint a Twitter vagy a Facebook. Ezeken a szolgdltatasokon keresztil a
kampanyrdél széld rovid, leird és 6sztoénzé szoveggel linkeket tehetsz ki a honlapodra vagy a f6
honlapod egyes bejegyzéseire, illetve multimédias tartalmaidra az online felhasznaldknak, arra

0sztonozve Gket, hogy vegyenek részt a kampanyodban. Ez egy j6 mddja annak is, hogy célkdzonségét

28 Create a digital petition, Friends of the Earth Resource, 2021. december 14.
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folyamatosan naprakészen tartsuk a kampannyal kapcsolatban. Ez megkonnyiti, hogy masok is
terjesszék az lizenetet a az ismeretségi korikben. A kampdnyodhoz blogot is érdemes létrehoznod. A
WordPress példaul egy ingyenes blogszolgaltatds, amely szamos olyan funkciét tartalmaz, amelyek

segithetnek kampdny vagy peticid népszer(sitésében.

Emberek és szervezetek bevonasa

Tippek a NGO-k szdmara a haldzatuk bévitéséhez, kiildetésik népszerlsitéséhez és tevékenységeik

terjesztéséhez:

1. Ahhoz, hogy tobb millié aldirast tudjunk gydjteni Eurdpa-szerte, sziikség lesz konkrét
rendezvények megszervezésére, valamint arra, hogy standdal jelen legylink fontos
eseményeken, konferencidkon vagy fesztivdlokon Eurdpa-szerte: hasznaljunk ki minden

lehetdséget, hogy minél tobb alairast gyljthessiink az ligylink érdekében!

2. Miel6tt részt vennénk egy nyilvdnos rendezvényen, toltsik le és nyomtassuk ki a hivatalos
aldirasgylijté drlapot az adott orszdg nyelvére, és legyen fizikai mdsolata az aldirasgydijtd
Grlapnak. Ne feledd, hogy minden papiralapu aldirdst digitalizalni kell, és e-mailben el kell

kildeni a szervez6knek.

3. Ha az alairasgyljt6 iv nem tartalmazza az Osszes szilikséges informdciét (bélyegzd,
kampanylogd, torvényes képvisel6 alairdsa), a nemzeti hatdsagok érvénytelennek
nyilvanithatjak az alairast. Ezért nyilvanos rendezvények alkalmdval is javasolt az alairasokat
elektronikus eszkozokkel (okostelefonok, tabletek stb.) gy(jteni: az elektronikus rendszer

ugyanis automatikusan hasznos Gzeneteket kiild az esetleges hibak javitasahoz.

4. Sajat, konnyen haszndlhatd papir alapu (Grlapokat is el&allithatunk. Arrél azonban
gondoskodni kell, hogy a fizikailag OsszegyUjtott aldirdsokat mindenképpen atvigylk a
kampany digitdlis aldirdsgyljté pontjara. Fontos, hogy minden 0sszegydjtott alairas

ugyanabban a tartomanyban legyen elmentve.

A digitalis torténetmesélés szerepe

Ahhoz, hogy egy online kampdany tartalma vonzé és a megfelel6 lizenetet hatékonyan kozvetitse,
elengedhetetlen, hogy ne csak a vizudlis, hanem az irott anyagot is figyelembe vegyiik. Kampany
profiljanak kialakitasa soran a torténetmesélésre kell sszpontositani, hogy részletes helyzetelemzést

nyujts kampanyod tgyérél és az azt érint6 kérdésekrdl. A torténetmesélés a sikeres kampany kritikus
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eleme. Tagabb értelemben a torténetmesélés egy vallalat marketingstratégidjanak része, amelynek
célja egy bizonyos termék, szolgaltatds vagy gy népszerUsitése. A digitdlis torténetmesélés pozitivan
befolyasolhatja egy kampdany menetét. Osszehozza az embereket és empatiat, érzelmeket, bizalmat
és lojalitdst épit. A digitalis torténetmesél6k digitdlis eszkozoket és platformokat haszndlnak

torténeteik elmesélésére.

A digitdlis torténetmesélGknek rendelkeznilik kell a megfelel§ felkésziltséggel és kompetenciakkal
ahhoz, hogy olyan magaval ragadd torténeteket dllitsanak 6ssze, amelyek felkeltik az olvasdk
figyelmét. A mai vildgban a kdzosségi média influencerek térnyerése miatt nehezebb egy tdmogatdi
kozosséget létrehozni. A digitalis torténetmesélGknek biztositaniuk kell, hogy olyan személyre sz616 és

ambicidzus tartalmakat hozzanak létre, amelyekkel a kévet6k azonosulni tudnak.

A kovetkezd pontban bemutatunk néhany hasznos stratégiat, amely segithet abban, hogy a digitalis

torténetmesélés segitségével hatékonyan tudj kommunikalni a kézénségednek a tartalmaidrol?:

® Készits személyre szabott, relevans tartalmakat a megfeleld stilusban, a kampany

célkdzonségéhez kapcsolddd tartalmak felhasznalasaval.

e Hasznalj videds és vizudlis tartalmakat. John King szerint "az agyba tovabbitott
informacidk 90%-a vizudlis, és 60 000-szer gyorsabban keriil feldolgozdsra, mint a

szoveges cikkek”3.,

® Ismerd meg a célkbzonségét, azonositsd a célkbzonség igényeit és problémiit, és igazitsd

a marketing stratégiat a célk6zonség altal preferalt kapcsolattartdsi formahoz.

e A tartalomfejlesztés soran hasznald az 5 | modszerét: Erdekldés, érdeklédés felkeltése,

eligazitds, bevonas és inspiracio.

® Legyen a torténet egyszerl és lényegre tor6. Amennyire csak lehet, egyszer(sitsd le a
tartalmat, és prébadld meg elkeriilni a szakkifejezések haszndlatat, amelyek

Osszezavarhatjak a kozénséget.
o Tedd személyes jelleglivé a torténeteidet, hogy a k6zonséged is hasonldan érezzen.

e Ugyeljiink arra, hogy a szalagcimek megvalaszoljak a k6zonség kérdéseit.

2 King, J. (2018). The Power of Digital Storytelling. Speedwell website. Elérhet6 online:

https://www.linkedin.com/pulse/power-digital-storytelling-john-king
30 King, J. (2018). The Power of Digital Storytelling. Speedwell website. Elérhet6 online:
https://www.linkedin.com/pulse/power-digital-storytelling-john-king
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® Készits olyan tartalmat, amely érzelmeket vagy gondolatokat valt ki a kozonségedbdl.

A torténetmesélés a kampdny egyik alapveté eleme, amely segithet a kampany fellenditésében.
Nagyon fontos észben tartani, hogy a torténetmesélés l[ényege nem egy ligy népszerUsitése "hanem

egy kapcsolat kiépitése a tudas és a tapasztalat cseréje révén".,

Fényképekkel a [athatdsagért — Teenddbk és elkeriilendék

Egy online kampany népszerliségének és terjedésének egyik legfontosabb alappillére a kozdsségi
médiaban torténd jelenlét. A kozosségi médiaban kozzétett [atvanyos vizudlis tartalmak vonzzak az
olvasék figyelmét, és okot adnak arra, hogy kovessék, lajkoljak, kommentdljdk, és végsé soron

tdmogassak vagy alairjak a peticiét.

A vizuadlis eszkozok és képek kiemelt szerepét egy kozosségi médiakampanyban az aldbbiak tdmasztjak

ala:

A képpel rendelkezé LinkedIn posztok atlagosan 98%-kal magasabb kommentelési arannyal

rendelkeznek.

A vizualis tartalmat tartalmazé tweetek haromszor nagyobb valészinliséggel érnek el aktivitast.

A képekkel ellatott Facebook-bejegyzések tébb ldjkot és kommentet kapnak 32.

Az aldbbiakban tippeket nyudjtunk a kozésségi médidban megjelend vizualis tartalmak elkészitéséhez.
e Avizualis tartalomnak a koz6sségi médiastratégia részét kell képeznie.

Remek vizudlis elemek megléte nem elegendd, stratégiat is kell alkalmazni! Minden cég, amely a
hatékonyan szeretné népszer(siteni termékeit, sok id6t és energiat fektet az egyedi markaarculat és
vizualis nyelvezet kialakitdsdba a kozosségi médiaban. Ugyanezt a megkdzelitést kell alkalmazni az
online kampanyok és peticiok megtervezésekor is. A kampdanyoknak olyan vizudlis stratégiaval kell

rendelkeznilik, amely magdaban foglalja:

Vv Elemezd a célkézénséget: A vizudlis tartalmat igazitsd a célkdzonség érdeklGdési kbréhez és

izléséhez.

31 King, J. (2018). The Power of Digital Storytelling. Speedwell website. Elérhet6 online:

https://www.linkedin.com/pulse/power-digital-storytelling-john-king
32 gehl,K. (2019). 12 Tips for Creating Engagimg Visual Content on Social Media. Hootsuite. Elérhetd online:
https://blog.hootsuite.com/epic-guide-creating-social-media-visuals/
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Vv Készits moodboardot: A kampdény bejegyzéseihez készits tartalmat, szinpalettat és adj hozza

egy visszatérd képet, amely segit az egyedi koz6sségi médiaarculat kialakitasaban.

v Témak: Otvozd az ismétl6dé témakat! Egy zold civil szervezet Instagram feedjében
megjelenhetnek példaul kornyezetbarat tippek, rendezvényfelhivasok és

kornyezetvédelemmel kapcsolatos hasznos informacioék is.

v Platform: Tervezd meg a vizudlis stratégiat, de tgyelj az egyes kézosségi médiaplatformok
sajatossagaira!l Az Instagramon példaul a képen van a hangsuly, ezért fontos, hogy
figyelemfelhivd képet valasszunk. A Facebookon a képek fontosak, de a felhasznalok

hajlamosak nagyobb hangsulyt fektetni a poszt szbvegére.

v Idézités: Ugyelj arra, hogy a kozosségi oldalakra a csicsidészakokban posztolj vizudlis

tartalmakat. Altalaban a csucsidszakok hétkdznap reggel vannak.
e Légy kreativ, de ne térj el nagyon a megszokottdl!
Mutatunk néhdany jé gyakorlatot:

Ugyelj a mingségre: J6 mindségli képet alkalmazz, és keriild az elmosddott képeket. A nagy

felbontasu képek professziondlisabbd és az olvasé szdmara vonzobba teszik a posztot.
Legyen egyértelmi a kép targya: Egyetlen dologra fékuszalj!

Alkalmazd a ,,harmadok szabalyat”: Ez a fotdzasi technika a targyak (pl. személy) elhelyezésével

kapcsolatos. Ne a fotd kozepén legyen a fotdnk targya!

A kép tdrgydt a képzeletbeli harmadoldsi szabdly

racs egyik fiiggéleges vonala mentén kell

elhelyeznie. Az alany arcdnak a metszéspontok

egyikénél kell lennie (a fels6 pontok egyikénél)*.

Kép forrdsa: Mathies Daven, digitaltrends, 2021

Hasznalj természetes fényt: A sotét képek nem

mutatnak jol. Allitsd be a fényer&sséget gy, hogy a fotd természetesnek t(injon.

33 Mathies, D. (2021). How to use photography’s rule of thirds — and when to break it. Digitaltrends. Elérhetd
online: https://www.digitaltrends.com/photography/what-is-the-rule-of-thirds/
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Allitsd be a fénykép kontrasztjat: A kontraszt kiegyensulyozottsagot biztosit és természetesebbé

teszi a fényképeket. Alkalmas fekete-fehér fotdkhoz.

Torekedj az egyszeriiségre: Gy6z6dj meg réla, hogy a latvany kénnyen értelmezheté és

kdénnyen olvashaté.

Allitsd be a megfelel6 méretezést: A nem a megfelelS képardnnyal vagy alacsony felbontéssal
rendelkez6 képeket lehet nyujtani vagy levagni. Ez negativan hatna a kampanyra vagy a

peticidra.

Hogyan mérhet6 a kampdany/peticié hatdsa?

Egy online kampany sikerét vagy hatasat nem csupan az 6sszegy(ijtott alairdasok szdmdval lehet mérni.
Egy peticid sikeréhez szamos, egymassal 6sszefligg6 tényezd jarul hozza. Egy online kampany szamos,
egyidejlleg vagy egymast kovetd tevékenységhdl all, és minden egyes tevékenység hozzdjarul a
kampdny digitdlis és fizikai vildgot érint6 hatas noveléséhez. Nehéz kimutatni, hogy egy peticid altal
Osszegylijtott Osszesitett szamu aldiras valtozast idézett volna eld a jogszabalyokban vagy egy vallalat
mUkddésében. A digitdlis aktivizmust tanulmdnyozé szakemberek szerint a peticidék legnagyobb ereje
az emberek Osszefogasaban rejlik az adott Ugy irdnt. Ez gyakran batoritja a tamogatdkat arra, hogy

sajat peticiét hozzanak létre34,

Annak érdekében, hogy megallapithassuk, hogy a kampanyszervez6 vagy a peticid szerz6je mekkora
hatast ért el, ellenérizhetjiik, hogy tdmogatdk milyen ardanyban kutattak tovdbb a témaban. Ezen
tulmenden sok peticiét alaird személy szokott a peticié témajaval kapcsolatos bejegyzéseket
kozzétenni a személyes kozosségi média fidkjain, népszersitve a peticié altal érintett Ggyet vagy mas

kapcsolddo témakat. Ez mutathatja a peticid hatdsat.

Erdemes megjegyezni, hogy az online peticidk révén a szervezék felmérhetik az aktiv és passziv
tdmogatdk szamat. A "passziv tdmogatd" kifejezést akkor haszndljuk, ha a tdmogatd egy
gombnyomason kiviil semmilyen tovabbi cselekvésre nem kotelezi el magat (slacktivizmus). A valdsag
az, hogy sokan nem vesznek részt olyan aktivizmusban, amely nagy kockazatot vagy nagyfoku
elkotelezettséget igényel. Az alairdk digitalis abrazoldsa révén azonban a peticidszervezék és a

konnyen kalénbséget tudnak tenni az aktiv és a passziv tdmogatok kozott. A szervezGk ezutdn

3% Maxouris, C. (2020). Online petitions work best when you do more than just sign. CNN. Elérheté online:
https://edition.cnn.com/2020/06/23/us/do-online-petitions-work-trnd/index.html
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novelhetik er6feszitéseiket, hogy a passziv tdmogatdkat aktiv részvételre 0sztondzzék a kampany

akcidiban.

A peticidszervez6knek nemcsak arra kell felszélitaniuk az embereket, hogy irjak ald és tamogassdk az
adott peticiét, hanem arra is 6sztonoznilk kell 6ket, hogy aktivan részt vegyenek a szervezésben, és
mas peticidkat, kampdanyokat vagy eseményeket valdsitsanak meg. A szervezetek |épéseket tehetnek
annak érdekében, hogy az Ujonnan szerzett tdmogatdikat tovabbi tevékenységre 6sztondzzék.
Erdemes tervezésre, kozosségi médiastratégiak kidolgozasara és a peticion tulmutaté akcidkban vald
részvételre buzditani az embereket. Valéjaban a peticidk csak egy része a kirakds jatéknak, egy része

a tarsadalom megvaltoztatasat célzd sokrét(i cselekvéssorozatnak.
Altaldban egy online kampany hatékonysaga a kovetkezéképpen mérheté:
® az alairdk osszesitett szama;

® a kampany eseményeinek a kozosségi médidban vald elterjedtsége (posztok,

megosztasok, reakciok, kommentek, kovetSk szama);
® a passziv és aktivtdmogatdk szama;
® azon tamogatdk szama, akik aktiv tagjai lettek egy szervezetnek vagy mozgalomnak;

® Egy peticié tevékenysége befolydsolja a kozvéleményt, egy kérdést a kozbeszéd targyava

valik, és tarsadalmi reakciot valt ki.

JO GYAKORLATOK

A peticidk bevalt gyakorlattd valtak, annak érdekében, hogy "kifejez6 mddon vehessenek részt a
demokratikus politikaban, illetve kollektiv cselekvésekben" (Vaughan et al., 2022)®. Ez a kollektiv
cselekvés hatékony formajanak tekinthet6, amely igen népszertvé valt az dllampolgarok korében, a
technoldgia fejl6désének koszonhet6en pedig egyre tébb online peticidra keril sor. A peticidkat a
modern kor kovetelményeinek megfelel6en digitalizaltak. A A digitalizaldshoz szamos tényezd jarul
hozza. Ezen tényez6k kozé sorolhatd a kormanyok reagaldképességének novelése és a legitimitas
kiépitésére iranyuld toérekvése, a vallalatok hajlanddésaga a felhasznaldk szamanak novekedésén

alapulé bevételi modell kialakitdsdra, a polgarok az allampolgarok azon igénye, hogy hallassak

35 Vaughan.M, Vromen.A, Porten-Chee.P, and Halpin.D. (2022). The Role of Novel Citizenship Norms in Signing
and Sharing Online Petitions.Politicial Studies Association. 1-22.
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hangjukat és fokozzdk részvételiket a kozéletben, valamint a szervezetek azon igénye, hogy
kampanyokat folytassanak a figyelemfelkeltés vagy a tdmogatdik mozgdsitasa érdekében. Az online
peticidk az offline peticiékhoz hasonldan kollektiv kbveteléseket fogalmaznak meg a dontéshozdéknak
felé, gyakran hatranyos helyzet(i csoportok nevében (Vaughan et al., 2022). Az online és offline
peticiok kozott azonban van egy markansan eltér6 elem. Az online peticiék gyorsabb tempdban
terjednek, mivel nagymértékben tdmaszkodnak a kozosségi média platformok logikdjara, a
megosztasra. S6t, egyes peticidkat a digitdlis peticids platformok szandékosan ugy alakitanak ki, hogy

a nagyobb hatas érdekében a kozosségi médiaban is elterjedjenek.

Egy sikeres online kampdny megtervezése és végrehajtasa tobb |épésbdl all. A kozosségi média mara
az online kampanyok szerves részévé valt, igy azoknak a felhasznaldknak, akik digitdlis eszk6zokon
keresztil kivannak fellépni, ismernitk kell néhany trikkot, mely segithet egy-egy online kampany vagy

peticié szervezésekor.

Az Amerikai Egyesiilt Allamokban gyakoriak a peticidk, és szamos ligy kapcsan hozzak létre Sket. Az
elmult évtizedben néhany peticid kit(int a tomegbdl, ezeknek sikerilt hatast gyakorolniuk és felhivniuk
a figyelmet kilonb6z6 bilintet6jogi kérdésekre, megkérdbjelezni a gydgyszergyartd cégek

tevékenységét, és kidllniuk kozosségek jogaiért.

Sikeres peticidk az USA-ban

A kovetkez6 részben olyan sikeres peticiokat mutatunk be, amelyek tébb szaz embert6l nyertek
tdmogatast, hatassal voltak a tarsadalomra, és erGteljes érveket fogalmaztak meg az adott lgy
kapcsan. Egyesek szerint az emberek a peticidkat olyan eszkozdknek tekintik, amely segit nekik

helyrehozni a szisztematikusan elromlott dolgokat.3.

1. Igazsdgot Trayvon Martinnak

2012. februar 26-an a 17 éves Trayvon Martint lel6tte George Zimmerman, Trayvon lakhelyének
GrvezetGje. Sziilei, Tracy Martin és Sybrina Fulton peticiét inditottak, amelyben a fiuk halaldért felel6s
férfi letartéztatdsat kovetelték. A peticidt a Change.org peticids weboldalon hoztak Iétre, és sikeriilt
jelent6s szamu tdmogatot szereznitk. 2,2 millié ember irta ald az gy tdmogatasa érdekében. Az

inditasat kovetd egy héten beliil a weboldal torténetének egyik legnépszerlbb peticidjava valt, 877

3 Kaur, H. (2019). 10 petitions that made the biggest impact this decade. CNN. Elérhet6 online:
https://edition.cnn.com/2019/12/22/us/top-petitions-decade-change-trnd/index.html
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110 aldirdssal. A tragikus esemény fokozatosan nemzetkdzi mozgalomma valt. Trayvon csalddjat
polgarjogi aktivistak, politikusok és tlintet6k tdmogattdk, akik utcai megmozdulasokon vettek részt. A
peticidonak nagy hatasa lett. A floridai dllamigyész bejelentette, hogy Zimmerman ellen vadat emelnek
masodfoku gyilkossagért. A vademelés ellenére Zimmermant 2013-ban felmentették. A peticid
hatdsara parbeszéd indult a renddri brutalitdsrol és az egyenlGtlenségrdl, mely el6segitette az évtized

egyik legjelent6sebb mozgalmanak, a Black Lives Matter a létrejottét .

Tiintet6k vonultak az utcdra, hogy a fiatal
tinédzser, Trayvon Martin meggyilkoldsa ellen
tiintessenek a "Million Hoodie March" nevezeti

| felvonuldson New Yorkban 2012. mdrcius 21-én*.

Kép forrdsa: Kaur Harmeet, CNN, 2019

2. Az dllatkinzds megel6zése

Sydney Helfand, kozépiskolas diak peticiét inditott, amelyben arra kérte az Amerikai Egyesilt Allamok
Kongresszusat, hogy fogadja el az éllatkinzasrdl és annak megel6zésérdl sz6l6 torvényt (Preventing
Animal Cruelty and Torture, PACT), és mindGsitse az allatkinzast blincselekménynek. A PACT rovidités(
torvény nagyon kozel jart ahhoz, hogy 2017-ben térvényerejlivé valjon, azonban végil erre nem kerdlt
sor. A torvényjavaslat elutasitasa tarsadalmi reakciot valtott ki. 800 000 ember irt ald azt a peticiot,
amelyben a javaslat elfogadasat kovetelték, és néhany honappal a peticié utan az amerikai szenatus

elfogadta a jogszabalyt. A petici6 elérte a céljat, Donald Trump elnok aldirta a PACT torvényt.

37 Kaur, H.(2019). 10 petitions that made the biggest impact this decade. CNN. Elérhet§ online:
https://edition.cnn.com/2019/12/22/us/top-petitions-decade-change-trnd/index.html
3 Kaur, H.(2019). 10 petitions that made the biggest impact this decade. CNN. Elérhetd online:
https://edition.cnn.com/2019/12/22/us/top-petitions-decade-change-trnd/index.html
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Egy sulyosan  sériilt  kutya egy
feltételezett  kegyetlenségi  ligyben
Arkansasban, az Egyesiilt Allamokban,

2016-ban.

Kép forrdsa: Kaur Harmeet, CNN, 2019

3. Rodney Reed megmentése

Rodney Reed-et tébb mint 20 évvel ezel6tt itéltek haldlra a 19 éves Stacey Stites 1996-0s texasi
meggyilkolasaért. Reed azt allitotta, hogy artatlan, az Innocence Project (egy szervezet, amely a téves
itéletek megel&zéséért és az artatlanok kiszabaditasaért dolgozik®) ligyvédei pedig azzal érveltek,
hogy olyan bizonyitékokkal rendelkeznek, amelyek alapjan felmenthetnék a vadlottat. A vezetd ligyész
azonban fenntartotta azt az allaspontot, hogy Reed b(inds. Reedet a tervek szerint 2019. november
20-an végezték volna ki. A kivégzésérdl sz6l6 hirek tarsadalmi reakciot valtottak ki, és az emberek az
itélet eltorlését kovetelték. A létrehozott peticidé tdmogatdi kozott hirességek, egyhdzi személyek és
torvényhozok is voltak. A peticiét a freerodneyreed.com oldalon hoztak létre, és tobb mint 2 millidan
irtdk ald. Egy masik peticiét a Change.org oldalon hoztak létre, amely tébb mint 300 000 alairast
gylijtott Ossze. A tarsadalmi megmozduldsok eredményeként sikerlilt megakadalyozni Reed
kivégzését. A texasi fellebbviteli birdsag visszavonta a végrehajtast, és engedélyezte, hogy a birdsag

tovabbi bizonyitékokat vizsgdljon meg.

4. A TripAdvisor felszdlitdsa a szexudlis erdszak kezelésére

A tarsadalmi fellépést kivalté incidens egy né allitélagos szexualis bantalmazasa volt egy idegenvezetd
altal, aki a TripAdvisor altal tamogatott vallalkozasnal dolgozott. Az esetet kovetéen a n6 kapcsolatba
|épett a weboldallal, hogy figyelmeztesse a tébbi turistat. A TripAdvisor felkérte a nét, hogy készitsen
egy leirast az incidensrdl, és toltse fel a weboldalra. A cég azonban soha nem tette k6zzé az értékelést.
A né peticiot inditott a Change.org-on keresztiil, és kovetelte, hogy a TripAdvisor hagyjon fel a

szexualis tdmaddsok eltussolasaval. A peticiét tobb mint 500 000 alairassal tamogattak. A nyilvanos

39 https://innocenceproject.org/
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nyomds hatdsdra a vallalat megvaltoztatta a szexudlis erGszakrdl szl vélemények és jelentések
kezelésére vonatkozo iranyelvét. Az dldozat és az aktivistak ugy érezték, hogy a viéllalat nem tett
eleget. A TripAdvisor New York-i irodai el6tt tiintetéssorozatot szerveztek, amely még nagyobb
nyomadst gyakorolt a vallalatra. A TripAdvisor kénytelen volt valtoztatni az irdnyelvein, példaul
elkotelezte magdt a szexudlis er6szakot tdmogatd csoportokkal vald egylttm(ikodés mellett. A peticid
kezdeményez@je és mozgatdrugdja 6rommel értesilt a vallalat iranyelveinek valtoztatasarol és arrdl
az elkotelezettségérdl, hogy az aldozatok védelme mellett biztositja az emberek szamdra a biztonsagos

utazashoz sziikséges informacidkat.

5. A Gay Boy Scouts tilalmdnak megsziintetése

Ryan Andresen, egy fiatalember, aki tobb mint 12 évig szolgdlt a San Francisco-6bol
cserkészcsapatdban, nem kapta meg a szervezet legmagasabb rangjat jelent6 Sas Cserkész Dijat,
miutdn felvallalta homoszexualitasat. A sajndlatos esetet kovetéen édesanyja, Karen Andresen
peticiét inditott, hogy tiltakozzon a cserkészek dontése ellen. Tobb szazezren irtak ald a peticiot, ezzel
tdmogatva az lgyet, ami orszagos médiafigyelmet keltett. A peticiét kovetéen az Amerikai
Cserkésszovetség megszavazta a nyiltan homoszexudlis fiatalokra vonatkozé tilalom feloldasat.
Tovabba 2015-ben a szervezet ugy dontott, hogy feloldja a meleg homoszexudlis vezetSkre vonatkozo

tilalmat is.

Kép forrdsa: Kaur Harmeet, CNN, 2019

Lathatdsaggal kapcsolatos j6 gyakorlatok eurdpai szervezetekben.

A peticid hatékony népszer(sitése és a tdmogatdk nagyobb szamanak novelése érdekében az online
peticid szervezbinek biztositaniuk kell, hogy a peticid tartalma és megjelenése jol megtervezett és
gondosan kivalasztott legyen. Az online peticié hatékony eszkdz, amellyel a nyilvanossag pozitiv hatast
gyakorolhat a tarsadalomra. Az online peticié sikere a peticié szoveges tartalman is mulik. A peticidk

hatékony eszkozt jelentenek az allampolgdrok kezében a kormanyzati és tarsadalmi valtozasok
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eléréséhez. Az online peticiék csokkentik a részvétel, a terjesztés és a szervezés koltségeit. A
tdmogatdk szamdra egyszerlibb egy online peticids weboldalon regisztralni, mint részt venni egy
tlintetésen. Vannak azonban hatranyai is. Mivel az online peticidk kilondsebb eréfeszités nélkiil
|étrehozhatdk, hitelességiik, legitimitasuk és a tartalom min&sége megkérddjelezhetd. Ezért fontos

megvizsgalni, hogy mely tényez6k befolyasoljak az online peticidk sikerét.

A peticio f6 célja, hogy "meggy6zze a peticid célkozonségét, hogy valtoztassanak valamin, vagy
meggylGzze a polgarokat, hogy irjak ala a peticiot" (Noshokaty, Deng és Kwak, 2016). A szbveg
tartalmanak dont6 szerepe van abban, hogy egy peticid sikeressé valjon. Az online peticidk
tobbségében a peticids szovegek erkolcsi, érzelmi vagy kognitiv elemeket tartalmaznak, amelyek
nagyban hozzdjarulnak a peticié sikeréhez. Erkolcsi elemek figyelhet6k meg példdul az tisztességgel
kapcsolatos ligyeket tdmogatd peticidkban. "Az érzelmi elemek gyakran megfigyelhetSk az online
peticidkban, mivel kbzponti szerepet jatszanak az emberi viselkedésben" (Noshokaty, Deng és Kwak,
2016). Tovabba, a meggy6z6 online érvek megfogalmazasa érdekében a peticidészervezdk kognitiv

elemeket is felhasznalnak irasaikban.

A tartalomban megjelené érzelmek mértéke - legyen az pozitiv vagy negativ - a peticid szévegének
érzelmi elemeivel fiigg 6ssze. Ugy gondoljuk, hogy "az érzelmi toltettel rendelkezé online tartalmak
nagyobb valdszinliséggel keltenek nagyobb mértéki érdeklédést” (Noshokaty, Deng és Kwak, 2016).
Ami az etikai szempontokat illeti, az embereknek 6nként kellene megitélniiik az altaluk Iatott vagy
olvasott tartalmakat bizonyos erkdlcsi normak alapjan. Ezenkiviil Ggy tartjak, hogy ezek a korlatozasok
szlikségesek ahhoz, hogy bizonyos erkdlcsi elemek blintudatot és erényt keltsenek a csoportokban
(Noshokaty, Deng és Kwak, 2016). Nehezebb meggy6zni a tamogatdkat egy olyan peticié
legitimitdsardl, amely mordlis elemeket tartalmaz, mivel a peticié felhivdsa minden polgar erkolcsi
elvein vagy korlatjain alapul. A tdmogatdok meggy6zését befolydsold masik tényezét a kognitiv elemek
jelentik. Egy peticio relevancidja az egyének kognitiv képességeire tdmaszkodik. A magasabb kognitiv
képességl egyénekrél ugy gondoljak, hogy gyakrabban kutatnak fel és szereznek informacidt, valamint
gyakrabban gondolkodnak és reflektalnak informacidkra, mint az alacsony kognitiv képességliek. Ezek
az emberek hajlamosabbak olyan tartalmakkal foglalkouni, amelyek érvelést és problémamegoldd

gondolkodast igényelnek.

A change.org online peticiés platformon egy 12 808 peticiébdl allé mintat hasznald, online peticidkat
Osszegyl(ijt6é kutatds alapjan a kovetkezé megallapitdsokat tették az érzelmi, erkolcsi és kognitiv
elemek tekintetében. A szoveges tartalom érzelmekre haté elemei pozitiv hatdst gyakorolnak a peticié
sikeres kimenetelére. "Bar a kognitiv elemek hasznosak a szinvonalas érvek kidolgozasaban, altaldban
aldassak az online peticid sikerének esélyét a hedonista tartalmakat keresé felhasznalékra nehezedé
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teher miatt" (Noshokaty, Deng és Kwak, 2016). Tovabba, az erkolcsi elvekre 6sszpontositd peticidk
kevésbé meggybz6ek, igy kevésbé sikeresek. A peticidk készitGinek a peticié tartalmanak megirasa
soran gondosan kell megvalasztaniuk az érzelmekre haté szavakat, és kerilniiik kell, hogy tul sok
erkolcsi kotelezettséggel terheljék a potencialis tAmogatdkat. Tovabba a peticid szovegét és tartalmat
a potencialis tdmogatdék kognitiv képességeihez mérten kell megterveznilik. Az alacsony kognitiv
képességekkel rendelkez6 emberek nem tamogatjak az erésen intellektudlis tartalmua és technikai

megfogalmazdasokat tartalmazd peticidkat.

Eurdpai szinten szdmos szervezet, ifjusagi szovetség és egyéb magan- vagy kozjogi szervezet
kezdeményez online peticidkat, amelyekben az eurdpai polgdrok tdmogatasat kérik. Ez az alfejezet
bemutatott néhdny olyan stratégiat, amelyet néhany eurdpai szervezet hasznalt a peticid
népszerlsitésre soran annak érdekében, hogy ismertebbé tegyék a peticidt, és tobb potencialis

tdmogatodt nyerjenek.

Extinction Rebellion — Kiildetés és jévikép

Az Extinction Rebellion egy nemzetkozi és politikai szempontbdl partatlan mozgalom, amely
erGszakmentes, direkt akcidkat és polgdri engedetlenséget alkalmaz, és arra szdlitja fel a kormdanyokat,
hogy tegyenek [épéseket a globadlis felmelegedés és a klimavalsag ellen. A szervezet eredetileg az
Egyesiilt Kirdlysagban jott létre 2018-ban, majd hamarosan Eurdpdra és a vilag tobbi részére is
kiterjedt. Ez egy decentralizalt, alulrdl szervez6dé mozgalom, amely szamos 6nallé helyi csoportot
foglal magdban, amelyek lokalis és regiondlis szinten |épnek fel*. A szervezet szdmos online kampdanyt

folytat a kornyezetvédelmi kérdések tudatositasa érdekében.

A szervezet akcidi az er6szakmentes kdzvetlen akcié elvén és harom alapvets kovetelésén alapulnak,

amelyeket vildgszerte tdbb mint 1200 csoport kdévet*:

1. Mondd el az igazsagot — A szervezet a klimavalsag ellen kiizd, arra slirgetve a kormanyokat,

hogy 6koldgiai és klimaveszélyhelyzet bevallasaval mondjak el az igazsagot.

40 Extinction Rebellion. (2022). Why Rebel? Elérhetd online: https://rebellion.global/why-rebel/
41 Extinction Rebellion 2021 Annual Report. (2021). Elérhetd online:
https://cryptpad.organise.earth/file/#/3/file/866db160042e50fbcb2cd28fc8d9550b5f4d4cc52b80639b/
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2. Cselekedj most — Cselekvésre szélitjdk fel a kormanyokat: kezeljék a bioldgiai sokféleség
csokkenését és Iépjenek fel az Gveghazhatasu gazok kibocsatdsanak 2025-ig torténdé nettd

nullara csokkentése érdekében.

3. Tual a politikdn — A szervezet egy olyan allampolgarokbdl allo testilet létrehozasat
szorgalmazza, amely tandcsadodi szerepet tolt be az éghajlati és 6koldgiai igazsdgszolgaltatas

kérdésében.

Az Extinction Rebellion értékei
A szervezet méltdnyolja minden olyan csoport, szervezet vagy személy részvételét, amely az
éghaijlati katasztréfa elleni fellépést kivdnja megvaldsitani. A szervezet decentralizalt formaja
lehetévé teszi barki szamara, hogy kdzponti hatdsag engedélye nélkiil cselekedjen. A szervezet

legfontosabb értékei a kovetkezék*?:

® KOz0s jov6kép a valtozasrol

e A lakossag globdlis mozgdsitasa a rendszerszint( valtozas elérése érdekében
® Regenerativ kultlra létrehozasa (egészséges, rugalmas, alkalmazkoddképes)
o Afennalld mérgez6 rendszer megkérdGjelezése

e Reflexio és tanulds

o Befogaddkészség mindenki irdnyaba

e A hierarchidk lebontasa és a méltanyos részvétel fokozasa

® A hibaztatds és megszégyenités elkeriilése

® Er6szakmentes hdldzat

® Autondmia és decentralizacio

Extinction Rebellion online kampdnyai

42 Extinction Rebellion. (2022). About Us. Elérhetd online: https://rebellion.global/about-us/
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COP26: Figyellnk titeket

2020-ban az Extinction Rebellion nevl szervezet globalis kampanyt inditott, amellyel felszélitotta a
vildg vezet6it, hogy l|épjenek fel a globalis hémérséklet csokkentése érdekében. A parizsi
klimaegyezmény aldirdsdnak évforduldjan az Extinction Rebellion elinditotta a "COP26: We Are
Watching You" elnevezés(i akciét. Ez az esemény egy globdlisan 6sszehangolt vetitéssorozatot is
tartalmazott, amelynek célja az volt, hogy felhivja a figyelmet a cselekvés hianyara és a vilag
vezetGinek megszegett igéreteire. A vildg 14 varosdban, tobbek kozott Parizsban, Glasgow-ban,
Washingtonban, Buenos Airesben, Mumbaiban és Londonban tartottak éjszakai videdvetitéseket
kilonb6z6 id6pontokban. A vided a kdvetkezd lzenetet tartalmazta: "COP26: Figyellink titeket. Ne
hagyjatok minket cserben". A vetités célja az volt, hogy a glasgow-i csucstaldlkozét megel6z6en
minden hénapban felhivja a figyelmet az éghajlatvaltozasi megallapodasban targyalt kérdésekre, hogy
a batorsag és a kdzos cselekvés lizenetét kozvetitse. A drdmai hangvétell, er6teljes Gizenet célja, hogy
hangsulyozza a bolygd minden emberét érinté valsag 6sszekapcsolédd humanitarius jellegét. Az
emlitett projektet 20 orszagban hajtottdk végre, felhivva a figyelmet az éghajlatvaltozassal kapcsolatos
vészhelyzetre, és slirgetve a kormanyokat, hogy tegyenek erételjesebb |épéseket az éghajlatvaltozas

okozta katasztrofa visszaszoritasara.

Az esemény vizudlis arculata: A kampdny célja, hogy merész szinekkel és dramai iizenettel hivja fel

magdra az emberek figyelmét, és felhivja a figyelmet a klimavészhelyzetre.

= i YOU

s,

Kép forrdsa: Extinction Rebellion Global website, 2020
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Film az éghajlatvaltozas elleni fellépésrél - Whoopi Goldberg dramai felhivasa az éghajlatvaltozas elleni

fellépésre

Kép forrdsa: Extinction Rebellion Global website, 2020

A szervezet hatalmas hdlézatanak és tevékenységik befolydsdnak koszonhetéen az Extinction
Rebellion olyan hirességek és hires emberek tdmogatasat is elnyerte, mint a hires hollywoodi
szinésznd, Whoopi Goldberg. Whoopi Goldberg egylttmi{kodott a szervezettel egy, a jov6ben
jatszddod animacids film elkészitésében. A 3 perces film The Gigantic Change (“A gigantikus valtozas”)
cimmel 2050-bdl tekint vissza, hogy bemutassa, hogyan dolgoztak az emberek egylittmikodve a
klimavalsag és annak katasztrofalis kovetkezményeinek kezelésén. A film 2020. junius 5-én, a
Koérnyezetvédelmi Vildgnap részeként, promadcids céllal az Extinction Rebellion Facebook-, YouTube-,
Twitter- és Instagram-oldaldn jelent meg, berobbanva a kdz6sségi médidban, és tobb millié nézét

vonzva.

A film a természet pusztuldsat szemlélteti, ramutatva arra, hogy az éghajlatvaltozds minden
korosztalyt és tarsadalmi réteget érint6 probléma, mely egzisztencialis fenyegetést jelent. Emellett a
film a kollektiv cselekvés és az egylittm(ikodés sziikségességére 6sszpontosit, annak érdekében, hogy
egy szebb és virdgzdbb jovét épitsiink. A The Gigantic Change-t készit6 csapat Whoopit kérte fel a
szinkronhang szerepére, tudvan, hogy mély és jellegzetes hangja drdmai ténust koélcsondz az
el6adasnak, és ravilagit az éghajlatvaltozas elleni fellépés szikségességére. Whoopi rdadasul a
kornyezetvédelmi kérdések kiemelkedé kampanyarca, és egy olyan személy, aki képes inspiralni és

cselekvésre 6sztonozni az embereket.

A filmnek sikerllt miuivészi és kreativ mdodon kommunikdlnia a klimavészhelyzetet a szélesebb
kozonség felé. A film végén a nézbket egy olyan weboldalra iranyitjak, ahol a leghatékonyabb

intézkedéseket vazoljdk fel a kornyezet megmentése érdekében. A javasolt intézkedések kozott
46



szerepel az étrend megvaltoztatdsa, az alternativ és kérnyezetbarat kozlekedési eszk6z6k hasznalata,

az utcai tlintetések és a polgari engedetlenség.

figyelemfelkelté animaciods filmmel javitsa a peticid elérését, és tobb tdmogatdt vonzzon nemcsak az
Extinction Rebellion weboldalaira és a kozosségi médiara, hanem a vilagszerte zajlé polgari

engedetlenségi akcidkra is.

The Gigantic Change Link: https://www.youtube.com/watch?v=wf6VXXNjMLO

Film az éghajlatvaltozas elleni fellépésrél — Joaquin Phoenix és az Extinction Rebellion & Amazon Watch
egylttmikodése

Az Extinction Rebellion az Amazon Watch-al egytttm(ikodve elkészitette a Guardians of Life (“Az élet
6rz6i”) cimd rovidfilmet, amelynek célja, hogy felhivja a figyelmet a klimavészhelyzetre. A film az

erddirtasra, a biodiverzitas csokkenésére és a vildgméretl erdétizekre hivja fel a figyelmet.

A Guardians of Life egy sztarokat szerepeltet6 film, hiszen az Oscar-dijas szinész, Joaquin Phoenix is

szerepel benne mas hollywoodi szinészekkel egytt.

A film id6tartama mindossze 2 perc. A film egy slirgdsségi osztalyon jatszadik, és egy Uj kampanyt indit
el, hogy érzékenyitse a néz6ket az okoldgiai és klimavalsdg témakorében. Az Extinction Rebellion
leirasa szerint a film egyfajta kozszolgalati kbzleményként szolgdl az Amazonas és az ott él6 Gslakos
kozosségek helyzetérdl, valamint vészjelzésként szolgal jelent a vildg minden részén zajlé erdGirtds és
a bioldgiai sokféleség csokkenése irant, amely a pusztitd erd6tiizek, aszalyok, arvizek és viharok

kovetkeztében kovetkezik be*"

(Extinction, Rebellion, Press, 2020). Ez a film egy példa a szervezet
altal alkalmazott disszeminacids és promacios stratégiakra, amelyek célja, hogy minél tébb emberhez
érjen el, minél tobb tdmogatdt nyerjen, és ezaltal elérhesse céljait. A tény, hogy hires emberek
tdmogatjak ezt a kezdeményezést, erGsiti az Extinction Rebellion befolyasat, és azt Gzeni, hogy az

online kampanyoknak jelents hatasa lehet az egyénekre és a tarsadalmakra.

Joaquin Phoenix kérnyezetvédelmi aktivista, aki szamos tilintetésen vett részt. Hires személyként és
aktiv kornyezetvédelmi aktivistaként olyan kozvetit6é szerepre tett szert, amelyen keresztil a
klimavészhelyzet lizenetét terjeszti. Jelenléte és tevékenysége a médidaban erGsiti a globalis szervezet

disszeminacios stratégiajat.

4 Extinction Rebellion.(2020). Joaquin Phoenix Makes Film with Extinction Rebellion & Amazon Watch. Elérhetd
online: https://rebellion.global/press/2020/02/06/joaquin-phoenix-xr/
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A film az elsé6 a tizenkét tervezett film kozil, amelyek a kornyezetvédelmi kérdéseket és a kollektiv

cselekvés sziikségességét jarjak koril.

A film elérhet§ itt: https://www.mobilize.earth/

¢ GUARDIANS OF WFE

ADRIA ARJONA OONA CHAPLIN ROSARIO DAWSON
HAMMONDJR. Q'ORIANKAKILCHER MATTHEW MODINE

Kép forrdsa: Extinction Rebellion Global website, 2020

Extinction Rebellion kampdnyok az Egyesiilt Kirdlysagban

Free the Press

A brit Extinction Rebellion aktivan m(ikédik, és szdmos helyi csoportot és akciot tart szamon
orszagszerte. Minden folyamatban lévé és kozelgd kampanyt a weboldalon keresztiil tesznek kozzé,
amely az eseményekkel vagy fellépésekkel kapcsolatos minden lényeges informaciot tartalmaz. A
kampdnyt a k6zosségi médiaban és a szervezet platformjan szervezik és népszerdsitik. Egy kampany
tobb részbdl all, ez magaban foglalja a fizikai tevékenységeket (polgdri engedetlenség, tiltakozasok), a

tdmogatdk online bevonasat és az online informaciéforrasokat.

A Free the Press kampany 2020 szeptemberében indult. A kampany keretében nemzetkozi szinti
akcidnapot tartottak az Egyesiilt Kirdlysagban, az Egyesiilt Allamokban és Ausztralidban. A kampany

tdmogatodi 13 6ran keresztiil blokad ala vették a News Corp nyomdagépeit, hogy radikalis reformokat
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sirgessenek a sajto teriiletén. A blokadok célja az volt, hogy felhivjak a figyelmet a korrupt millidrdos

sajtdorgdnumokra, amelyek nem kozolték az igazsdgot az 6koldgiai és klimavalsagrol.

Miutdn tobb brit nagyvarosban blokkoltak a nagyobb nyomdakat, a tlinteték és az XR tamogatéi az
utcara vonultak, hogy a millidrdosok tulajdondban [évé sajtét a klimavalsagrél sz616 hazugsagok miatt
felelGsségre vonjak. Az Extinction Rebellion miivészetirészlege emellett egy rendezvényt is szervezett,
amelynek sordn egy XR-szobrot készitettek, és néhany mdlvészi posztert helyeztek ki, hogy
népszerlsitsék a kampanyt és annak kozponti lGgyét. A rendezvényre lecsaptak, és 12 embert

letartoztattak.

A kampany disszemindcids és promodcios stratégiajat az aldbbiak segitik eld:

vy

A kampany okaival, akcidival és Gjdonsagaival foglalkozé6 weboldal: A platform rikité szineket és

bettipusokat haszndl, hogy felhivja a latogaté figyelmét, és mindent feltlinévé tegyen.

TELL THE TRUTH BETHECHANGE  JOINUS  NEWS DONATE
EVENTS  LOCALGROUPS _ COMMUNITY GROUPS  RESOURCES

In September 2020 we blockaded News Corp printing presses for 13 hours, in an
internationally aligned day of actions that saw rebels in the UK, the US and Australia FREE
THE TRUTH.

In 2021 we're keeping up the pressure and pushing for radical reform that would benefit a
free and fair democracy, a more compassionate society and a nation prepared to tackle the
climate emergency.

Kép forrdsa: Extinction Rebellion UK website, 2022

A weboldal kilonb6z6 szekciokat tartalmaz, amelyek részletes betekintést nyujtanak a kampdany
céljaiba és célkitlizéseibe, informaciét nydjt a kommunikacids eszkdzokrél és tamogatdi forrasokrol,

amelyek segitségével a potencidlis tAmogatdk konnyebben bekapcsolédhatnak a kampanyba.

Az Extinction Rebellion szerz6i alaposan elmagyarazzdk, hogy kiket céloz meg a kampany, mi a
kampany célja és mi a jelentésége ennek az akcidnak, ami hozzdadott értéket ad a kampdanynak,

legitimalva annak ligyét és cselekvési modjat.
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A kampany terjesztését és népszerlisitését tamogatd honlapszekcidk

e Gyakran Ismételt Kérdések (GYIK)

FAQS

WHY DO WE NEED TO FREE THE PRESS? v
WHO ARE THESE BILLIONAIRE OWNERS? v
WHY IS THIS IMPORTANT? v
WHAT DOES THIS MEAN FOR THE CLIMATE? v

Kép forrdsa: Extinction Rebellion UK website, 2022

e Hogyan lehet részt venni

HOW TO GET INVOLVED
Join The Telegram Chat For Updates On The Mass Action >
Join The UK M&M Broadcast Channel For Key Media Updates >

Kép forrdsa: Extinction Rebellion UK website, 2022

e Forrasok (segédanyagok a bemutatokhoz)

RESOURCES

Read The Free The Press — Paint The Streets And Stickering Print Information

Read The Free The Press Creative Brief: A Call To Action For XR Allies

Download Paint The Streets Sticker Artwork

K K K

Download Paint The Streets Poster Artwork

Read The Paint The Streets Info Pack W

Kép forrdsa: Extinction Rebellion UK website, 2022

A Free the Press promdcios videdja: A gondolatébresztd vided elérhet6 a YouTube-on és mas

platformokon.
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Join Us! It's time to FREE THE PRESS | Extinction Rebellion UK LY ~»

Watch Later  Share
I -

PRESS

Kép forrdsa: Extinction Rebellion UK website, 2022

Watch on (28 YouTube

A Telegram azonnali lizenetkiild szolgaltatas segitségével létrehozott online csoportos beszélgetés:
A csoportos chat erGsiti a kommunikaciot a kampdny tagjai és a potencialis tamogaték kozott, és

tdjékoztatast és friss informdcidkat nydjt a kampany akcidival kapcsolatban.

A Free the Press promocids vided itt érhetd el: https://www.youtube.com/watch?v=2YQLO8-

Fumk&t=1s

Deep Water — Mélyviz

A Deep Water kampanyt azért hoztdk létre, hogy felhivjak a figyelmet a széls6séges és valtozd idGjarasi
viszonyok riasztd problémajdra: az draddsok és a tengerszint emelkedésére. A kampany célja, hogy a
kormdnyokat arra 6sztdonozze, hogy taldljanak megolddsokat a klimavészhelyzetre, és az embereket

kollektiv cselekvésre buzditsa.
A kampany disszemindcids stratégidja a kovetkezSket foglalja magaban:

Deep Water weboldal: A kampany céljairdl, a résztvevd tagokroél és akcidkrol sz616 honlap.
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TR TELL THE TRUTH semecunce Jomus  wews  peess [ony

EVENTS  LOCAL GROUPS ~ COMMUNITY GROUPS  RESOURCES

Catastrophic floods, storm surges, droughts and wildfires are a part of our daily newsfeed.
“This is climate change happening on our doorsteps now!

Deep Water was established in response to the extreme and changing weather patterns that
we're experiencing, in particular, flooding and sea level rise. We're an action and outreach
campaign group demanding urgent solutions to the climate emergency.

Kép forrdsa: Extinction Rebellion UK website, 2022

Deep Water Beszélgetések: A kampanyhoz a csoport tagjai egy videdsorozatot készitettek, amely
bemutatja, hogyan lehet részt venni a kampanyban. A videdk klimavalsaggal kapcsolatos témakrol
sz0106 el6adasokat vagy beszélgetéseket tartalmaznak. A honlapon és a YouTube-on szabadon elérhet6
videdkon keresztil a szervezék felkérik az érdekl6d6ket, hogy vegyék fel velik a kapcsolatot, és
el6addként tartsanak beszédet, vagy javasoljanak el6adét ezekhez a videdkhoz. A szervezdk ezen
videdk segitségével erdsitik a kampany népszerliségét, mikdzben szoros kapcsolatot tartanak fenn
mindenkivel, aki részt kivan venni a kampanyban. Az pedig, hogy a potencidlis tamogatdk aktivan részt
vehetnek a kampany fejlesztésében, példaul el6addként, nagyszerli mddja egy online kampany

sy 7.

terjesztésének és népszer(sitésének.

DEEP WATER TALKS

Find out about flooding, Deep Water's aims and how you can get involved by watching our talk videos. Please
share these talks.

What It’s Like To Be Flooded — Part 1 (11:33 Mins)

Types Of Flooding — Part 2 (16:04 Mins)

Here’s The Science — Part 3 (10:26 Mins)

Join Us In Extinction Rebellion — Part 4 (11:48)

Tell Us More About Deep Water — Part 5 (9:37 Mins)

VIV VOV VWV

Deep Water Full Length Talk — All Parts (53:14 Mins)

DEEP WATER TALK - Part 3 - Here's the Science o}
Copy link

Watch on (8 Youlube

Kép forrdsa: Extinction Rebellion UK website, 2022
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Deep Water k6z0sségi média és elérhetdségek: A szervezdk tobbféle kozosségi médiaplatformokon
hoztak létre fiokokat a Deep Water kampany népszer(lsitésére. Céljuk a potencialis tdmogatdk
toborzasa, és hogy a kampany céljait a lehet6 legtobb emberhez eljuttassak. Emellett |étrehoztak egy
e-mail cimet is, hogy kommunikdlhassanak mindenkivel, aki e-mailben szeretné felvenni vellik a

kapcsolatot.

STAY IN TOUCH

SIGN UP FOR DEEP WATER NEWS

Follow us on Facebook, Twitter, Instagram and YouTube.

Join the Deep Water Telegram chat.

Or contact us at deepwater@extinctionrebellion.uk.

Kép forrdsa: Extinction Rebellion UK website, 2022

A Deep Water Facebook oldala, amely videdkat, oktatdsi cikkeket és egyéb anyagokat tartalmaz.

S —

Extinction Rebellion Deep Water

@xrdeepwater - Environmental conservation organisation

3 actionnetworkorg

Home Events  Groups  About More ~ i Like @ Message Q e

Kép forrdsa: Extinction Rebellion UK Deep Water Facebook oldala, 2022
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Az Extinction Rebellion disszemindcios stratégidi
Az Extinction Rebellion nagyon er6s online jelenléttel rendelkezik. A szervezet a vildg szdmos
orszagaban tevékenykedik, és minden kirendeltségnek sajat weboldala és k6z6sségi média fidkja van.

A szervezet kdzponti aga az XR Global.

Ez a globalis szervezet a vilag valamennyi részér6l szarmazo, kilonb6z4 hatterd, kulturaju és politikai
hovatartozdasi embereket tomorit. A szervezet az Egyesllt Kirdlysagban indult el egy par
erdszakmentes polgdri engedetlenségi akcidéval, amely globalis akcidkat inditott el. A polgari
elégedetlenségre vald felhivds vildgméretiivé valt, csoportok alakultak Eurdpaban, az Egyesilt

Allamokban és késSbb vildgszerte is.

Az Extinction Rebellion vezet6 nélkili szervezet, ahol nincs kdzponti koordinacids bizottsag vagy
csapat. A helyi és orszagos csoportok maguk szervezik rendezvényeiket, amelyeket a k6z6sségi médian
és a digitalis platformokon keresztil népszerlsitenek. Minden helyi csoport ezt a terjesztési stratégiat
alkalmazza. Jelenleg 84 orszagban 1186 csoport tevékenykedik az klimavédelmi akcidkban. Az XR-
mozgalmak arrdl ismertek, hogy a médiaban valé megjelenés, a helyi és nemzetkdzi rendezvények,
valamint az er8szakmentes tiltakozasok szervezése révén a vildg minden tdjan jogalkotdsra
kényszeritik és cselekvésre késztetik a kormanyokat, és globalis szinten vitat generadlnak az 6koldgiai
és klimavdlsagrél. Minden orszagnak sajat aloldala van az XR Global weboldalan
(https://rebellion.global/), ahol az 6sszes nemzeti és helyi csoportot, valamint az altaluk szervezett
eseményeket mutatjak be. Minden nemzeti Extinction Rebellion sajat kozosségi média fidkkal
rendelkezik: Twitter, Facebook, Instagram, Tik Tok és YouTube. A szervezetnek van tovabba egy
specialis domainje, az XR Tube, amely promodcios, tajékoztatd és cselekvésre felhivo videdkat
tartalmaz. Az Extinction Rebellion kihaszndlja a digitalis eszkdzokben és médidban rejl6 Gsszes
lehetdséget annak érdekében, hogy maximalizdlja rendezvényeinek népszerUsitését, és még tdbb

tdmogatdt vonzzon ligye mellé.

\ —— -
. . [ SHOW 84 COUNTRIES

SHOW 1179 LOCAL GROUPS |




Térkép a globdlis mozgalomban aktivan részt vevé 81 orszdgrdl, valamint az Extinction Rebellion

nemzeti és helyi csoportjairdl vildgszerte.

EXTINCTIONREBELLION.UK

£ SHOW 4 COUNTRIES
£ SHOW 422 LOCAL GROUPS
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Minden orszdgnak sajdt oldala van a www.rebellion.global oldalon. Az aldbbi képen az Egyesiilt

Kirdlysag helyi csoportjainak kiilén oldala és az egyes csoportok dltal szervezett események lathatok.

Az Extinction Rebellion Global 2021-es jelentésében kiemelik, hogy nagy mértékben alkalmaztak
digitalis eszkdzoket és a globalis mozgalom tevékenységeinek tdmogatdsara és az XR-rendezvények
terjesztésének elGsegitésére. Az Extinction Rebellion egy szakért6bél all6 médiacsapattal dolgozik,
akik biztositjak, hogy az emberek véleményének meghallgatasat és felerGsitését. Az XR Global Twitter-
fidkja 375 ezer kovetbvel rendelkezik, ami 5%-o0s novekedést jelent, és a tweetek havi 15-21 millio
megtekintést érnek el. A retweetek szama 2021-ben 300-rél 1000-re ugrott. Az Instagram 670 ezer
kovetSvel rendelkezik, és 6tszor annyi, az oldalt nem kovetd felhaszndléhoz ért el. Koriilbeliil 539
ezren nézték meg a Facebook Reels-t. Az XR Global weboldalat folyamatosan frissitik a fogyatékkal
él6k szamara készilt anyagokkal és technikai tdmogatassal. Emellett a szervezet 2021-ben létrehozta
a Regenerative Rebellion videdt, hogy felhivja a figyelmet az éghajlati vészhelyzetre. Ez 2021 egyik
leggyorsabban terjedé videdja lett a kozosségi médidban, és szamos kornyezetvédelmi témaju

platformon szerepel.
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ictionsbeion e, Két képernydfoto az XR Global Instagram-fiékjabdl, amely

679K followers 975 following

szamos videdt, elgondolkodtatd bejegyzést és fotot

tartalmaz a vildgszerte  szervezett  kiilénbdzé

eseményekrdl.
pEpEerr - d  Kép forrdsa: Extinction Rebellion Global Instagram fidk,
2022
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A projektet az Eurdpai Bizottsag tdmogat;ja.
(Szerz6désszam: 2020-1-CY01-KA204-065947)

A kiadvany tartalma a kiadd kizardlagos felelGssége, az informacidk esetleges felhaszndldsaért az

Eurdpai Bizottsag nem tehetd felel§ssé.
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